Тема 1. Предмет и метод экономической теории

Вопросы:

1. Эволюция экономической мысли.

     2.  Предмет изучения науки.

     3.  Методы экономической теории.

1.Эволюция экономической мысли

Зарождение экономических идей следует искать в учениях мыслителей древнего мира. Древнеиндийские «Законы Ману» (IV-III вв. до н. э.), «Артхашастра» (II в. До н. э.), вавилонские «Законы царя Хаммурапи» (XVIII до н. э.), древнекитайская «Книга перемен» и другие источники отмечали существование общественного разделения труда, частной собственности, отношений господства и подчинения между людьми.

В развитии предмета экономической теории условно можно выделить три этапа: экономия, политэкономия и экономикc (таб. 1).

Таблица 1

	Этапы развития предмета
	Ориентировочные хронологические даты

	Экономия

Политэкономия

Экономикс
	С III века до н. э. до рождества Христова

С XVI века до 80-х гг. XX века

C 80-x гг. XX века поныне


Древнегреческий мыслитель Аристотель (384 – 322 гг. до н. э.) дал название науке – «экономия» (греч. «ойкос» - дом, хозяйство, «номос» - учение). В экономии Аристотеля уже рассматривались такие категории как стоимость, товар, цена товара, меновые отношения, функции денег и др. Предметом изучения было домашнее хозяйство, поместье рабовладельца.

В раннем средневековье в связи с распространением христианства экономия Аристотеля постепенно превратилась в схоластику. Христианством труд объявлялся  священным и богоугодным делом. Экономическая доктрина превратилась скорее в своды норм и правил общественной жизни, чем  научное обобщение хозяйственной практики.

Возникновение политэкономии связано с появлением первых экономических школ – «меркантилизма» и «физиократов». Под экономической школой понимают группу ученых, имеющих одинаковые или сходные взгляды на важнейшие проблемы экономической теории и обладающих общностью или преемственностью принципов и методов исследования. 

Первоначально возникла теоретическая школа – «меркантилизм» от итальянского «мерканте» - торговец, купец. Представители меркантилизма Т. Манн, Т.Б. Кольбер считали, что богатство – это золото, деньги, за которые можно купить всё. Меркантилисты советовали государству расширять торговлю и накапливать золото. Они считали, что основным источником богатства является обмен, торговля. В этот период экономической науке не были известны преимущества разделения труда и специализации.

В одной стране, специализирующейся на производстве одних товаров, покупались по более низким ценам, а в другой продавались по более высоким. Выгода была очевидной.

Один из представителей меркантилизма Антуан де Монкреньтье (1516 – 1627) экономической теории дал название «политическая экономия» (с греческого «искусство» управлять государством).

Между тем, критики меркантилизма справедливо подметили, во время торговой сделки не возникает вообще никакого накопления созданное кем-то, оно только лишь перераспределяется в пользу покупателей. Когда обмен  равноценен, обогащения не происходит.

В результате появилось теоретическое учение физиократов, которое признавали в качестве источника богатства – ценности производства. Но физиократы ограничивали источник богатства только сельским хозяйством. Здесь затраты на обработку земли и посев зерновых окупаются увеличением продукции, получением дополнительного готового продукта.

Ошибка физиократов заключалась в односторонности применении происхождении богатства, они упускали из вида ремесло, строительство и промышленность, где создаётся значительная доля чистого продукта.

Наиболее обоснованные ответы на предмет изучения экономической науки дала классическая школа выдающихся английских экономистов А. Смита и Д. Риккардо. Они доказали, что природа, образно говоря, это «мать» богатства, а «отец» богатства – труд. Ввели понятие «общественное богатство» как совокупность материальных и культурных благ, созданных трудовой деятельностью человека.

Они привели все многообразные блага к единому показателю стоимости. Источником стоимости является труд, капитал и земля.

Предметом изучения классической политэкономии считается производство богатства, его распределение, обмен и потребление. 

Классическая политическая экономия стала основой для всего последующего развития экономической науки. Она поставила главные проблемы и предложила основные методы исследования. Опираясь на традиции классической школы политической экономии, К.Маркс и Ф.Энгельс в середине XIX в. создали новую школу, получившую название марксизм. Основной причиной отхода марксизма от классической школы заключается в том, что К. Маркс открыл так называемую прибавочную стоимость, которая безвозмездно присваивается эксплуататорским классом. Поэтому одним из его важных предметов исследования служит классовое противостояние. Марксизм рассматривал законы развития капитализма и концепцию социализма которые оказали значительное влияние на развитие отечественной экономической теории вплоть до 1990-х гг.

Параллельно с марксизмом сформулировалась теория маржинализма (от французского «предельный»), положившая начало новому неоклассическому этапу развития экономической мысли. Классиками этой теории стали экономисты австрийской школы Карл Менгер(1840-1921), Фридрих фон Визер(1851-1926), Е. Бём Баварек(1851-1914). Маржинализм в отличие от предшествующих школ экономического анализа исходил из использования предельных, дополнительных величин, характеризующих изменение состояния объекта анализа.

Основателем ещё одного направления – кейнсианского является Джон Мейнард Кейнс(1873-1946). В его работах было дано важнейшее теоретическое обоснование государственного регулирования экономики путем проведения финансовой и денежно-кредитной политики.

В рамках неоклассического этапа выделяются и современные экономические теории, сформировавшиеся в конце XIX- начале XX вв. Их главными направлениями являются неоклассическое, кенсианское и институционально-социологическое.

Неоклассическое направление стало связываться с оформлением «нового классического экономикса», представляющего собой попытку синтезировать маржинализм и классическую политэкономию. Оно представлено современными теориями монетаризма (М. Фридмен (род. 1912) )) и неолиберализма (Ф. Хайек (1899-1992)).

Таблица 2

Предметы изучения различных экономических школ и течений, 

составляющих экономическую теорию

	Название школы
	Время существования
	Особенности предмета изучения
	Основоположники (или видные представители)

	Меркантилизм
	XVII-XVII
	Создание благ в результате обмена и торговли 
	Т. Манн, 

Ж. Б. К. Кольбер

	Физиократы
	VIII в.в.
	Создание благ в производстве, земледелии
	У. Пети, 

Ф. Кенэ

	Классическая экономическая теория
	XVIII в.в.
	Создание богатства не только в земледелии, но и в других отраслях
	А. Смит,

Д. Риккардо,

Ж. Сисмонди

И др.

	Марксистская политическая экономия
	XIX – XX в.в.
	Производственные отношения между людьми, возникающие в производстве, и экономическое противосостояние классов
	К. Маркс,

Ф. Энгельс,

В. И. Ленин, 

Н. И. Бухарин, и др.

	Маржинализм (австрийская школа)
	Вторая половина

XX в.
	Удовлетворение потребностей в условиях ограниченных ресурсов с использованием предельных выгод
	К. Менгер

Е. Бём-Бёмбоверг

	Неоклассическая
	Конец XIX начало XX в.в.
	Взаимодействие спроса и предложения, механизм формирования рыночных цен
	Ф. Маршал

Л. Вальрас

	Кейнсианство
	Первая половина 

XX в.
	Экономикс.

Поиск оптимальных методов регулирования экономики
	Д.М. Кейнс

	Монетаризм
	Начало XX в.
	Анализ денежного обращения в рыночном хозяйстве
	М. Фридмен

	Новая политическая экономия
	XX в.
	Поиск оптимального порядка в рыночном хозяйстве
	Дж. Мут,

Р. Лукас,

П. Самуэльсон 

и др.

	Институционализм
	ХХ в.
	Изучение институтов социальных условий развития экономики
	Т. Веблен

Дж. Гелбрейт


Во второй половине ХХ в. широко применяются математические методы и совершенствуются экономические исследования. Новые веяния находят отражение и в изменении названия самой науки. Название научной дисциплины «политэкономия» заменяет «экономикс», который состоит из двух разделов: микро- и макроэкономика. В основе данной классификации лежат следующие принципы: национального хозяйства в целом (макроэкономика) и функционирования отраслей – фирм и домохозяйств (микроэкономика). Под домохозяйством понимают группу людей, которые совместно получают и используют доходы.
Предметом исследования микроэкономики служат: поведение фирм и домохозяйств как экономических агентов рыночной экономики; воздействие государства и его институтов (правительства, парламента, суда, прокуратуры и т.д.) на отрасли, фирмы, и домохозяйства; коньюктура, спрос и предложение на отдельном рынке (отрасли); интересы индивидов, полезность благ и услуг.

Современная экономическая теория (экономикс), является наследницей богатейшего знания собранного и упорядоченного выдающимися учеными-экономистами прошлых веков. Сегодня она продолжает их идеи, дополняет и уточняет научный анализ, поэтому третий этап  развития экономической науки связывают с использованием новой парадигмы. 
Парадигма ( с греческого- пример, образец) – общепризнанный принцип мышления ученых или общепризнанная методология при решении исследовательских задач внутри отдельной научной дисциплины. Современная парадигма предусматривает лучших научных достижений различных научных  школ в единую доктрину, адекватную любой экономической системе и стране, а не их противопоставление.

Современные экономисты сделали много выдающихся открытий в экономической теории, которые нашли свое применение на практике. Свидетельством тому является ежегодное присуждение Нобелевской премии в области экономики – высшей научной награды. Нобелевские премии по экономике присуждаются с 1969 года. Среди лауреатов первыми были – П. Самуэльсон, В.Леонтьев, М. Фридмен, Л. Канторович, К. Эрроу, Г. Саймон, Р. Слоу и другие.

1.2. Предмет изучения науки и основные вопросы

Предмет исследования научной дисциплины это то, на что направлена ее главная идея, мысль. С этой точки зрения, общепризнанного определения экономической теории нет и быть не может. Во первых, как показывают данные таблицы 2, современная экономическая теория представляет собой совокупность около двух десятков школ и течений. Каждая школа имеет свой собственный предмет исследования. Во-вторых, в любом кратком определении остаются без внимания какие-либо важные аспекты предмета.

В широком смысле слова предметом исследования экономической теории могут быть:

· создание общественного богатства;

· рациональное использование ограниченных ресурсов для производства благ;

· отношение между людьми в производстве, распределении, обмене и потреблении материальных благ;

· отношения связанные с денежными сделками;

· извлечение эффективных результатов при эксплуатации капитала.

Таков не полный перечень определений предмета экономической теории.

Любая наука имеет свои основные вопросы. В экономической теории принято выделять несколько фундаментальных вопросов: Что следует производить? Какой набор товаров и услуг наиболее полно  удовлетворяет материальные потребности общества? Сколько следует производить? Какую часть имеющихся ресурсов нужно использовать в производственном процессе? Кто  должен получить эту продукцию и в каком количестве? Как эту продукцию следует производить и какую технологию следует применить?

1.3. Методы экономической теории

Каждая наука имеет свои методы познания объективной действительности,  которые используют в решении практических и  теоретических задач. Метод - это  приемы и способы исследования. А наука, изучающая методы называется методологией. Экономической теорией используются пять основных методов: абстракции, формальной логики, диалектического материализма, экономического моделирования и эксперимента.

Метод научной абстракции. Человек в своей повседневной деятельности постоянно мыслит абстрактными категориями, то есть отвлеченно. Это означает, что он выделяет из предмета или явления самые главные, устойчивые, типичные их черты и свойства, а второстепенные, случайные или не типичные отбрасывает. Поскольку предметом изучения экономической теории являются общественные отношения, которые не имеют физического содержания, то здесь используется возможности научной абстракции.

Научная абстракция отличается от обычной тем, что уровень восхождения от действительности выше и сложнее. Она состоит в очищении исследуемого объекта от случайного, второстепенного, а также в выявлении типичных и характерных черт. Методом абстракции формируется набор научных категорий и законов.

Экономические категории – это отражение в сознании наиболее существенных, конкретных сторон  экономических явлений. Экономические категории подразделяются на общие и особенные.  К общим относятся те экономические категории, которые присущи всем экономическим системам (труд, рабочая сила, национальный доход и т. д.). К особенным – только присущие определенной экономической системе (для плановой – такие категории как хозрасчет, план и др.). Особенностью экономических категорий является то, что в разных экономических школах они могут иметь разные названия. Боле того, одна и та же категория обладает двумя или более названиями.

Экономические законы – под законом понимают общие, устойчивые и часто повторяющиеся связи между отдельными категориями.

· Экономические законы в отличие от  законов естественных наук имеют ряд особенностей. Экономические законы, будучи законами жизни человека и общества, едины с законами природы. Единство заключается в том, что законы природы и законы экономики – объективны, то есть они не зависят воли и сознания людей. Человеческое общество может существовать только во взаимодействии с природой. 

Принятие хозяйственных решений наперекор экономическим законам называется волюнтаризмом. Волюнтаристическое, некомпетентное хозяйственное решение может привести к снижению экономической  эффективности фирмы или к его банкротству, а в макроэкономике – к снижению уровня жизни широких слоев населения.

Формально-логические методы и приемы познания. Одним из первых методов, наряду с абстракцией, используемых в экономической науке была формальная логика, которая изучает мысли с точки зрения ее структуры, формы и закономерности.

Формальная логика обладает обширным набором методов  и приемов познания объективной действительности. Основные из них – анализ и синтез, индукция и дедукция, сравнение, аналогия, гипотеза, доказательство и др.

Синтез – метод, состоящий в соединении отдельных частей в единое целое. Обобщение и подведение итогов.

Ни анализ, ни синтез не раскрывают внутреннего противоречия, самодвижения экономических явлений. Поэтому они не указывают путь к нахождению начала исследования. Такими же недостатками обладают индукция и дедукция.

Исторический аспект предполагает изучение экономического явления в том виде, в котором он существовал, со всеми подробностями и во всем многообразии.

Логический аспект нацеливает на изучение экономических явлений с точки зрения закономерностей, повторяемости экономических явлений, то есть с точки зрения логики их развития. Но исторический и логический ход не всегда совпадает. Например, логически – социализм, как первая стадия коммунизма, должен был обеспечить лучший уровень жизни, чем капитализм. Однако практика на практике это положение не подтвердилось.

Методы экономического моделирования. Экономическая модель – это упрощенное представление об экономической действительности, абстрагированное от несущественных деталей и подробностей. Модели могут быть словесными (вербальными), алгебраическими, геометрическими, экономико-математическими и др.

Простейшим видом экономико-математического моделирования служит изображение экономических явлений в двухмерном измерении при помощи графиков, таблиц, формул, диаграмм.

Графические модели в силу их наглядности и выразительности во многом повышают возможности теоретического осмысления и анализа экономической действительности.

Модели многообразны. Они различаются по уровню обобщения: абстрактно теоретические и конкретно экономические. По сфере охвата: макро- и микроэкономические. По времени: статистические и динамические. Методы моделирования используются как в позитивной, так и в нормативной экономике.

Нормативный анализ – это абстрактный анализ объективной экономической действительности, который допускает утверждение или долженствование. Пример, возьмём утверждение «зарплата ученых в России должна быть достойной». Нормативная экономика дает конкретные рекомендации правительству, и руководству, как необходимо действовать в данной ситуации.

Позитивный анализ – выявляет причинно-следственные связи конкретных экономических явлений. Он изучает и объясняет наблюдаемые экономические факты. На основании выводов нормативного анализа делаются рекомендации по выработке экономической доктрины и политики.

Метод экономического эксперимента.  Экономический эксперимент – метод познания, при помощи которого в контролируемых и управляемых условиях исследуется, проверяется гипотеза и предсказание теории, имеющие весомые народнохозяйственные значения в плане резкого повышения его эффективности.

Под функцией экономической теории подразумевается ее значение и применяемость. Как всякая наука она выполняет познавательную функцию, призвана изучать и объяснять экономические процессы и явления. Однако, любое знание, даже проникающее в сокровенные тайны природы, ценно не само по себе, а ценно тем, что может служить руководством к действию, практическим целям преобразования жизни общества в лучшую сторону.

Ни одна научная теория, в том числе и экономическая, не может дать готовый набор рекомендаций на все случаи жизни. Скорее всего, она является интеллектуальным инструментом, позволяющим приходить к правильным решениям в конкретных ситуациях.

Следующей функцией предмета экономической теории является методологическая или фундаментальная функция.  Она выступает в качестве фундамента, основы целого комплекса экономических наук: отраслевых, функциональных, специфических экономических наук, находящихся на стыке с другими предметами (рис. 1.1).
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	Экономическая география

Экономическая история

История экономических учений

Теория управления

Экономика охраны труда и т.д.




Рис.1.1. Схема экономической теории как фундамента всех экономических наук

Хотя экономическая теория служит теоретической основой для экономических наук, продвижение отраслевых и функциональных наук может оказать обратное воздействие или влияние на совершенствование самой экономической теории. 

Методологическая функция дисциплины заключается в том, что ни одна научная теория, в том числе экономическая, не может дать на все случаи жизни готовый набор рекомендаций. Скорее всего, она является методологическим, интеллектуальным инструментом, позволяющим приходить к правильным решениям в конкретных ситуациях.

Экономическая теория используется для выбора экономической политики. 
Назначение этой функции проявляется во взаимодействии экономической политики, хозяйственной  практики и науки, которую отражает (рис. 1.2.).
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Рис. 1.2 Взаимодействие экономической политики, хозяйственной практики и науки


Экономическая политика -  целенаправленная система мероприятий государства в области общественного производства, распределения, обмена и потребления благ.  Она призвана отражать интересы общества, всех его социальных групп и направлена на укрепление национальной экономики. Она может быть структурной, инвестиционной, финансово-кредитной, налоговой, бюджетной и другой. Согласно версиям представителей ордолиберальной школы, субъектами (исполнителями) экономической политики являются не только государство и его структуры, но и негосударственные и надгосударственные институты (таб.3).

Таблица 3

Субъекты экономической политики

	Государство
	Институты государства

	
	· Законодательные

· Исполнительные

· Судебные
	· Федеральные (Минфин, ЦБ)

· Региональные

· Муниципальные

	Негосударственные субъекты
	Прямые влияния

· Профсоюзы

· Союзы предпринимателей

· Картельные объединения
	Косвенные влияния

· Политические партии, общественные движения, лобби

· СМИ

· Влиятельные личности

· Общественное мнение



	Надгосударственные институты
	· Интеграционные институты (Европейский союз, СНГ, НАФТ)

· Межгосударственные советы, постоянные комиссии.

· ООН


Экономическая теория предполагает, что перед каждым хозяйствующим субъектом (домохозяйством, фирмой, обществом в лице государства) ставятся цели. Он же выбирает ресурсы и способы реализации этих целей, исходя из выгоды, которая сводится к стремлению максимизации результатов при минимальных затратах.

Однако конкретный способ реализации экономических целей у разных хозяйствующих субъектов отличается друг от друга.

Экономической целью индивидов, входящих в домохозяйства, является максимизация удовлетворения их потребностей при ограниченных доходах.

Экономической целью фирмы служит максимизация прибыли при минимальных издержках производства.

Главными экономическими целями государства выступают: осуществление экономического роста, повышение эффективности производства, обеспечение полной занятости и социально-экономической стабильности общества. Однако претворение в жизнь экономической политики государства может привести к двум противоположным результатам: либо к позитивному результату – экономическому росту, повышению уровня жизни, либо к негативному результату – краху экономической политики, который, в конечном счете, приводит к ухудшению уровня жизни широких слоев населения.

Крупные преобразования, изменения в системе ведения хозяйства, управления экономикой, путях и способах осуществления экономической политики составляют содержание экономических реформ. Они проводятся в том случае, когда выявляется низкая эффективность экономической системы страны, возникают экономические кризисы (перепроизводства или недопроизводства), недостаточно удовлетворяет потребность людей и страна сильно отстает в своем развитии от других стран.

ТЕМА 2. БАЗОВЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОНЯТИЯ

Вопросы:

1. Экономические потребности, блага и ресурсы.

2. Кругооборот экономических благ.

3. Экономические системы.

2.1. Экономические потребности, блага и ресурсы

Экономические потребности – это недостаток чего – либо или нужда в чем – либо для поддержания жизнедеятельности и развития индивидуума, групп лиц, фирмы и общества в целом. Экономические потребности являются побудительным мотивами или движущей силой активизации трудовой деятельности человека.  Потребности подразделяются на первичные и вторичные. К первичным относятся потребности человека в пище, одежде, жилье; они могут быть заменены одна на другую. Вторичные  - это потребности духовного характера, которые могут быть заменены друг другом. Например, просмотр телевизора, кино, чтение книг, газет и т. д. По назначению потребности могут подразделятся на личные и производственные.

К личным можно отнести все нужды в первичных и вторичных потребностях. Производственные потребности – это нужда общества в ресурсах для производства тех же первичных и вторичных потребностей.

Американский социолог Маслоу предложил специальную «пирамиду потребностей», которая описывает все возможные виды потребностей. (Рис. 2.1.)
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Рис. 2.1. Классификация человеческих потребностей по А. Маслоу

Только при осознании потребностей у человека возникает мотивация к труду, под которой понимают побуждение к деятельности для достижения личных или коллективных целей. В этом случае потребности превращаются в другую форму – экономический интерес.

Экономический интерес – это объективные побудительные мотивы экономической деятельности, связанные со стремлением людей к удовлетворению возрастающих материальных и духовных потребностей. Экономический интерес выступает главной движущей силой прогресса всей экономики. Они могут быть личные, коллективные и общественные. А способы реализации мотивации или претворение ее в жизнь называется стимулом, который подразделяется на материальный и моральный.

Общественные потребности бесконечны во времени, в количественном и качественном выражениях. Как показывает история цивилизации, в процессе удовлетворения потребностей формируются все новые и новые потребности. Непрерывное возрастание потребностей называется экономическим законом возвышения потребностей.

Экономические блага. Средства, удовлетворяющие потребностям называются благами. Одни из них имеются почти в неограниченном количестве (например, воздух), другие – в ограниченном количестве. Последние называются экономическими благами. Они состоят из различных вещей и услуг.

А. Маршалл определяет благо как «желаемую вещь, удовлетворяющую человеческую потребность». Ж. Б. Сэй определяет благо как «средства, которые мы имеем для удовлетворения наших потребностей».

Классификация благ так же, как и потребностей, характеризуется большим разнообразием.

Прежде всего, экономические блага по срокам использования подразделяются на долговременные и разовые, по назначению – прямые и косвенные.

Классификация экономических благ будет неполной, если не раскрыть их деления на материальные и нематериальные. Под материальными благами понимают средства, которые удовлетворяют физические потребности человека.
Согласно неоклассическим воззрениям, стоимость (ценность) экономических благ зависит от их редкости и от интенсивности потребностей. 
Для получения экономических благ нужны необходимые средства – ресурсы.

Экономические ресурсы – это первичные источники, факторы, используемые для производства благ. Современная экономическая наука к ресурсам относит землю, труд, капитал и предпринимательскую способность. В условиях развития научно - технической революции фактором производства становится – информация, интеллектуальные издержки и имеет стоимость.

К понятию «земля» относятся все природные ресурсы: сельскохозяйственные угодья, леса, месторождения полезных ископаемых, водные ресурсы рек, морей и океанов.

Ресурс «капитал» подразумевает вложенный в дело, работающий источник дохода в виде средств производства.

«Труд» - это очень широкий термин, подразумевающий квалификацию, образовательный уровень, физические и другие способности, которые могут использоваться при производстве товаров и услуг.

«Предпринимательская способность» - это набор способностей и умений, позволяющих ему находить рациональное сочетание всех остальных ресурсов для производства и продажи товаров и услуг. Талантливый предприниматель принимает разумные и последовательные решения, использует технические новшества. Если  необходимо, то он идет на оправданный риск.

Все экономические ресурсы (с количественной точки зрения) обладают одним общим свойством – редкостью и ограниченностью. Ограниченность ресурсов относительна. Это означает, что при достигнутом уровне развития экономики, имеющихся в наличии ресурсов, как правило, меньше, чем необходимо для удовлетворения всех потребностей. Естественно, с развитием общественного производства ограниченность ресурсов преодолевается, но с некоторым опозданием во времени. Поэтому на каждый данный момент времени всегда имеет место нехватка экономических ресурсов. Отсюда можно заключить, что одновременное и полное удовлетворение всех потребностей общества принципиально невозможно. Следствием ограниченности ресурсов является стремление к их рациональному расходованию и использование взаимозаменяемости и взаимодополняемость экономических благ.

Такие ресурсы, как земля, труд и капитал в определенных пределах взаимозаменяемы, что находит свое выражение в производственной функции, которая в общем виде выглядит так:

	Q = f (F, F2, ……Fn),
	(2.1)


где Q – объем производства;

      f – функциональная зависимость;

      F, F2,…..Fn – используемые ресурсы.

Наряду с понятием «ресурсы», экономическая наука оперирует понятием «факторы производства».

Факторы производства – это функционирующие, производящие, реально вовлеченные в производство ресурсы.

2.2. Общественное производство: стадии, эффективность и производственные возможности

Общественное производство. Используя понятия «потребность», «благо» и «ресурсы», можно дать определение категории «общественное производство».

Производство – это целесообразная деятельность людей, направленная на удовлетворение их потребностей. Природа не представляет человеку необходимые блага в готовом виде, их надо производить.

В процессе производства взаимодействуют три основных фактора – труд, капитал, земля. Конечным результатом производства является создание материальных и нематериальных благ и услуг. В соответствии с этим общественное производство состоит из  материального и нематериального производства (Рис. 2.2.).

	Общественное производство

	Материальное производство
	Нематериальное производство

	Производство материальных благ
	Производство материальных услуг
	Производство нематериальных услуг
	Производство нематериальных благ

	Сфера услуг


Рис. 2.4. Схема структуры общественного производства

Материальное производство включает в себя отрасли по производству материальных благ и оказанию материальных услуг. В отраслях нематериального производства создаются особые нематериальные блага (духовные ценности), а также оказываются нематериальные услуги (здравоохранение, образование, научное консультирование и т. д.).

Термин «производство» без понятия «общественное» недостаточно конкретен. Дело в том, что процесс производства осуществляется не изолированными субъектами хозяйства, а в обществе – совместно с другими субъектами, в системе общественного разделения труда. В результате общественного производства создаются общественные блага, которые приобретают форму продукта (product). Продукт, в отличие от  блага, имеет ценовый сигнал, но он еще не товар. Продукт становится товаром в среде обмена. Благо → продукт → товар (good). 

Общественный продукт в своем движении проходит ряд взаимосвязанных стадий: производство, распределение, обмен и потребление (Рис. 2.3.)

Производство – исходный пункт, в котором создается продукт, и с которого начинается его движение.

Неравенство индивидов в участии в производстве неизбежно влечет за собой их неравенство в распределении и потреблении продуктов.
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Рис. 2.3. Схема стадий движения общественного продукта

Распределение общественных продуктов – подразумевает не только распределение товаров и услуг, но и ресурсов и рабочей силы. В рыночной системе хозяйствования распределение осуществляется под воздействием ценового механизма, а не по указанию кого – либо.

Один из кардинальных вопросов экономической теории «для кого производить» связан с распределением производственных благ. Распределение может рассматриваться как с точки зрения эффективности, так и с точки зрения социальной справедливости. Распределение эффективно в том случае, когда количество благ удовлетворяет более полно потребности одного индивида без нанесения ущерба потребности другого человека. (Парето - эффективность).

Обмен опосредует связь между производством и распределением. Он обусловлен социализацией и распределением труда, совершается в самом производстве в виде обмена деятельностью между работниками фирмы, отрасли, региона и т.д.

Потребление, по мнению А. Маршалла, это своеобразное отрицательное производство, так как в процессе потребления происходит уменьшение или уничтожение полезности продукта. Однако нельзя понимать потребление в прямом смысле как разрушение полезности. Дело в том, что само потребление подразделяется на два типа: личное и производственное.

Первый тип – личное потребление – осуществляется вне производства и не касается его (еда, питье, ношение одежды, чтение и т.д.). Это  действительно является уничтожением полезности, причем оно имеет индивидуальный характер, если не рассматривать тоталитарные режимы, в которых властные структуры всегда стремились свести к минимуму индивидуальные акты и решения. Однако есть блага и услуги, которые по своей природе предполагают коллективное потребление: футбольные матчи, театральные постановки, кино, дороги и т.д.

Производственное потребление предполагает использование косвенных благ или средств производства, предназначенных для производительного пользования, которые создают новые блага.

Все элементы стадий: производство, распределение, обмен и потребление функционируют самостоятельно и в тоже время соотносятся друг с другом как неотъемлемые части каждой отдельно взятой стадии, при этом они неразрывно связаны. Например, нет производства без обмена, нет обмена без производства или потребления без обмена, нет обмена без потребления.

Для анализа развития общественного производства в экономической науке пользуются категорией «эффективность».

В общем виде эффективность можно определить как отношение между результатом и затратами (
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). Следовательно, эффективность – величина относительная, а не абсолютная. Другими словами, чем меньше объем затрат и чем больше результат, тем выше эффективность.

Эффективность может быть отдельной  хозяйственной единицей (предприятие, фирма, домохозяйство).

Эффективность выражается как в натуральных, так и в денежных единицах. Для измерения эффективности необходимы системы показателей. Наиболее важной из них является производительность общественного труда (ПТ).
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где n – продукт в натуральном или денежном выражении; 

Т – затраты труда в тех или иных единицах.

Выбор производственных возможностей. Следствием ограниченности ресурсов является конкуренция между альтернативными целями их использования. Почти все ресурсы могут использоваться для удовлетворения самых разнообразных потребностей, например, нефть можно использовать как исходное сырье для топлива, как валюту от выручки ее экспорта, сырье для химической промышленности и т.д. Иными словами, перед обществом, как  и перед отдельным человеком всегда стоит задача выбора направлений и способов использования ограниченных ресурсов в различных конкурирующих целях. Метод решения этой задачи является одним из предметов изучения экономической теории.

Ограниченность ресурсов диктует необходимость выбора максимального количества экономических благ при полном использовании имеющихся ресурсов. При решении этих задач экономисты широко пользуются разного рода моделями. Например, П. Самуэльсон приводит выбор производства пушек и масла, представляющий альтернативу военного и гражданского производства.

Данный метод показывает невозможность при ограниченных ресурсах производить одновременно много пушек и масла. С помощью этой простейшей модели можно сформулировать один из основных вопросов экономической науки: «что, как и сколько производить» (Рис. 2.4.)
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Рис. 2.4. График зависимости производственных возможностей

        Экономические агенты – субъекты экономических отношений, участвующие в производстве, распределении, обмене и потреблении экономических благ. Основными экономическими агентами являются индивиды, домохозяйства (семьи), фирмы (предприятия), государство и его подразделения. В свою очередь фирмы могут выступать в виде индивидуальных предприятий, партнерства и корпораций. 

Экономические агенты осуществляют связь друг с другом с помощью движения экономических благ по цепочке: производство, распределение, обмен, потребление, которая представляет собой своеобразный кругооборот.

Экономический кругооборот – это движение экономических благ, сопровождающееся встречным потоком денежных  доходов и расходов агентов.

Абстрактно представим, что главными субъектами экономики являются домохозяйства, фирмы и государство. Домохозяйства предъявляют спрос на потребительские товары и услуги, одновременно выступают поставщиками таких экономических ресурсов, как труд, земля и капитал. А фирмы требуют (предъявляют спрос) на все ресурсы и одновременно предлагают товары и услуги домохозяйствам.

В кругообороте, изображенном на рис. 2.7., потоки спроса и предложения конкретизируются, заменяясь их ресурсами, доходами,  расходами, товарами и услугами.

В любой экономической системе домохозяйство выступает как основной поставщик ресурсов, потребителем товаров и услуг и звено формирования человеческого капитала (Рис. 2.5.)
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Рис. 2.5. Роль домохозяйства в кругообороте благ

Человеческий капитал – это воплощенный в людях капитал в форме способности трудиться, квалификации, знаний и опыта. Он по своей природе сопоставляется с физическим капиталом, так как его формирование требует расхода средств и денег в ущерб текущему потреблению, также служит источником повышения производительности труда и заработка в будущем. Требует «амортизационные расходы» в виде отдыха, оздоровления и обновления квалификации. Однако человеческий капитал в отличии от физического более рискованный и инвестиционный период намного длиннее. Если инвестиционный период физического капитала достигает до 5 лет, то такая форма вложена в человека, как образование может продлиться более 20 лет.  

Спрос домохозяйства выражается в расходах, которые выплачиваются в денежной форме на рынках товаров и услуг. Расходы домохозяйства составляют выручку фирм за продажу этих товаров и  услуг. Покупка ресурсов, необходимых фирмам, составляет в денежной форме издержки – затраты фирм. В свою очередь домохозяйства, поставляя фирмам необходимые ресурсы (капитал, труд, землю), взамен получают доходы в денежной форме (зарплату, ренту, проценты).

Домашние хозяйства и фирмы платят в пользу государства налоги, в свою очередь от государства они получают соответственно трансфертные платежи и субсидии. Кроме того, государство является крупным заказчиком сырья, товаров и услуг для содержания армии, здравоохранения, образования и социальной защиты населения.

Рис. 2.6. Схема простейших моделей кругооборота благ. Наружные стрелки – спрос в денежной форме, внутренние – в натуральной

2.3. Экономические системы.

Экономические системы – это совокупность государственных институтов, функционирование и взаимодействие которых определяет характер производства, распределения, обмена и потребления. История развития человеческого общества знает различные экономические системы. 

Командно-административная система является прямой противоположностью чистого капитализма. Фундаментом экономики служит государственная собственность. Основные вопросы экономики «что, как и кому производить» решаются централизованно на основании государственных директивов. Политика ценообразования, доходов и стимулирования труда находятся во введении государственных чиновников соответствующих экономических структур. Все остальные направления экономической политики государства строится на основе долгосрочных приоритетов, вытекающих из главных идеологических доктрин. В силу этого производство благ и предоставление товаров и услуг населению отрываются от конкретных личных и общественных потребностей.


Рис. 2.7. Взаимодействие государства и экономики в командной системе

Как видно из рисунка 2.7. в командной экономике отсутствует обратная связь между потребителем и производителем. Потребители лишены права выбора, они получают то, что им выделено производителям по воле центра. Это приводит только к негативному результату – производители могут работать, не взирая на качество продукции.

Таким образом, осуществляется верховенство производителей над потребителями. Предприятиям диктуется сверху количество занятых, фонд зарплаты и специализации. Каждый работник в командной системе имеет зарплату в соответствии со своей специальностью примерно одинакового уровня. При отсутствии материального стимула к труду, используются различные методы принуждения. Главными из мер принуждения является идеологизация общества, политические репрессии и колхозно-совхозные системы привлечения к труду.

Повальное огосударствление собственности на ресурсы, принудительный труд людей, отсутствие конкуренции и невосприимчивость НТР приводят к практике низкой эффективности производства.

К традиционной системе относят экономическое устройство слаборазвитых стран, численность которых превышает ныне сотни государств. Традиционной системой называют потому, что традиции народов – идеология предков и их образ мышления, родоплеменные отношения, культовые ценности первичны по отношению к экономике. Кардинальные экономические вопросы «что, как и кому производить» решаются на  тех же традициях и обычаях народов. В эту систему с большими трудностями проникает научно-технический прогресс, так как он вступает в противоречие с хозяйственным укладом, религиозными и культурными ценностями.

Смешанная экономика – возникла в развитых странах Запада и некоторые развивающиеся страны находятся в переходном периоде к этой системе. Здесь рыночные отношения сочетаются с государственным регулированием экономических процессов.

В смешанной системе каркасом рыночного хозяйства служит частная собственность, которая постепенно превращается из индивидуального типа в различные формы ассоциированной собственности, прежде всего в акционерную, коллективную и смешанную, а так же в собственность различного рода институтов и фондов: страховых, инвестиционных и др. Только наличие многообразных форм собственности гарантирует человеку свободу выбора деятельности и сферу приложения своих способностей, которые в наибольшей степени отвечают его складу, характеру и талантам.

Таблица 2.2.

Основные отличительные признаки экономических систем

	Экономи-ческие системы 

Основные
признаки
	Рыночные 
	Нерыночные 

	
	Чистый капитализм
	Смешанная система
	Традиционная
	Социали-стическая

	1. Основные формы собственно-сти.
	Частная собственность на ресурсы.
	Частная собственность дополненная разнообразной ассоциированной формы.
	Многоуклад-ные формы собственности.
	Государственная собственность

 на ресурсы.

	2. Решение основных вопросов «что, как и кому производить»
	Решает рынок
	Частично рынок и частично государство
	Решается на основе традиции, обычаи и культовых обрядов.
	На основе директивного централизо-ванного планирова-ния.

	3. Отношение к НТР
	Фактически НТР еще не развивались
	Эффективное внедрение НТР в производство
	Не восприимчивее из-за столкновения с традициями и обычаями 
	Не восприимчи-ва из-за государственной монополии.

	4. Определение роли человека в обществе.
	По доходности и конкурентоспособнос-ти 
	Свобода выбора и наличие мотивации
	Наследствен-ные, родоплеменные отношения
	Определяет государство, отсутствует мотивация

	5. Роль государства в экономике
	Государство не вмешивается
	Государство предпринимает решения исходя из рыночной конъюнктуры
	Почти не вмешивается
	Государство решает все экономические вопросы

	6. Конкуренция
	Совершенная конкуренция
	Регулируемая конкуренция
	Конкуренция на основе традиций
	Отсутствует 

	7. Общая эффективно-сть экономики
	Невысокая эффективность из-за кризисов, монополизации
	Высокоэффективна
	Низкая эффективность
	Не эффективна 


Современные экономические системы представляют собой широкое разнообразие национальных моделей организации хозяйства, так страны отличаются историей, культурой, уровнем развития, социальными и национальными условиями.

 Тема 3. Собственность, предпринимательство

Вопросы:

1. Сущность собственности.

2. Формы собственности.

3. Сущность и формы предпринимательства.

3.1. Эволюция научных представлений о собственности. Сущность собственности

Категория «собственность» появилась задолго до возникновения экономической науки. В первобытном обществе собственность рассматривалась как отношение людей к природе.

Аристотель как основоположник экономики доказывал, что частная является неотъемлемой частью, необходимым условием хозяйствования. Свое логическое завершение взгляды античных ученых на собственность получили в классической римской юриспруденции (II в. н. э.), где были определены основные элементы собственности, как «владение», «пользование» и «распоряжение».

Представители экономической теории прав собственности оперируют не привычным для нас понятием «собственность», а термином «право собственности». Экономические ресурсы не являются собственностью, так как «пучок или доля прав по использованию ресурса – вот что составляет собственность».

Полный перечень прав собственности по экономической теории состоит из 11 пунктов:

· право владения;

· право использования;

· право управления;

· право на доход;

· право суверена, то есть право на отчуждение, изменение или уничтожение блага;

· право на защиту собственности;

· право на передачу благ в наследство;

· право на бессрочность владения благом;

· запрет на нанесение вреда окружающей среде;

· право взыскания долга;

· право восстановления нарушенных полномочий.

Права собственности понимаются как санкционированные обществом, государственными институтами поведенческие отношения между людьми, которые возникают в связи с использованием благ. С точки зрения авторов теории прав, собственность есть не что иное, как принятые обществом «правила игры». Такое определение собственности носит односторонний характер, так как делает акценты на правовых сторонах, оставляя в стороне экономическую и социальную сущности категории «собственность». В действительности отношение собственности, как и всякая  экономическая категория, многогранна, имеет различные стороны: собственно экономическую, социальную и правовую. (Рис. 3.1.).


Рис. 3.1. Содержание понятия «Собственность » с его тремя сторонами (экономическая, правовая и социальная)

Собственность – это совокупность экономических, социальных и правовых отношений по поводу производства, распределения, обмена и потребления экономических благ.

Категория «собственность», будучи экономической системой, состоит из субъекта и объекта. Понятие субъект обозначает людей (индивиды и их ассоциации), находящихся в экосистеме и занимающих в ней центральное место.

Субъекты используют права собственности в отношениях между собой. В роли субъектов собственности в рыночной экономике выступают индивиды, домохозяйства, группы лиц и представители государственных органов, так как  реализовать право собственности могут только люди.

Объект собственности – пассивная сторона отношений собственности, занимает по отношению к субъекту подчиненное положение в виде экономических благ, духовных, интеллектуальных ценностей, в определенной степени принадлежащих субъекту. В экономической литературе объекты собственности трактуются как собственность.

В понятие отношений собственности включается: 

· отношение собственника «к вещи», то есть, субъектно-объективные отношения, которые олицетворяют правовые отношения, представленные правами собственности;

· отношения между субъектами собственности, то есть субъектно-субъектные отношения.

Последние представляют экономические отношения, возникающие по поводу имущественных связей между субъектами. Данная группа отношений распространяется, в основном, на производство, распределение, обмен и потребление экономических благ. (рис. 3.2.).

Говоря о связях между субъектами и объектами собственности, необходимо различать отношения владения, пользования, распоряжения, которые традиционно входят в российскую и советскую экономическую литературу при объяснении отношений собственности. По – видимому, эта триада категорий одновременно выражает правовые и экономические стороны собственности.

Владение означает наличие вещи или хозяйственное обладание вещью.

Пользование – это извлечение полезных свойств объектов собственности, то есть эксплуатация.


Рис. 3.2. Схема субъектно-субъективных и субъектно-объективных отношений собственности

Распоряжение означает возможность определения судьбы объекта, иными словами, потребление, продажу, дарение, обмен, уничтожение, защиту. Если выразить эту мысль с точки зрения концепции экономической теории прав собственности, то распоряжение – это определенные правила, принятые в обществе.

Собственность в экономической системе отношений играет следующую роль:

· собственность является несущей конкуренцией или фундаментом определенной экономической системы. Например, основой чистого капитализма служит частная собственность, командно-административной системы – государственная собственность;

· от форм собственности зависит экономическое положение определенных социальных слоев в обществе. Собственность экономически реализуется путем получения дохода (зарплаты, прибыли, ренты, аренды, процента и т. д.);

· с изменением техники и технологии производства изменяется специализация, разделение, организация и управление труда. Одновременно меняется форма и реализация собственности. Переход от одних форм собственности к другим происходит эволюционным путем, на основе конкурентной борьбы за выживаемость, постепенно вытесняется старая, отжившая форма собственности новой. Однако имеют место революционные пути смены форм собственности, когда новые формы насильственно утверждаются.

В соответствии с типами общественно-экономических систем, а также в зависимости от соединения субъекта и объекта, то есть, присвоения собственности, можно выделить два базовых типа собственности: индивидуальная и общая (общественная), которые дают, в свою очередь, различные формы собственности (рис. 3.3.): частная, частная групповая, смешанная, государственная.

Собственности, присущие различным общественно-экономическим системам, начиная с первобытнообщинной до современных экономических систем. Каждая форма собственности имеет свои сферы или отражает наиболее эффективного применения и свои преимущества, и недостатки в определенной экономической системе.


Рис. 3.3. Схема возможных вариантов форм собственности и их классификация

Личная собственность существовала с самого начала индивидуального типа базовой собственности на протяжении многих тысячелетий характер присвоения объектов собственности практически не изменяется. Объектами личной собственности являются предметы личного имущества, потребительские товары, предметы домашнего обихода и денежные средства, эквивалентные их стоимости.

Особое место в современной экономике занимает интеллектуальная собственность. Она представляет собой присвоение знаний, открытий, обмен информацией, изобретениями и т.д.

Частная собственность отличается от личной тем, что в качестве объекта здесь выступают различные ресурсы: недвижимость, денежные средства, интеллектуальные способности, имеющие потенциальные возможности для создания экономических благ и способные повлиять на экономические процессы. Частная собственность функционирует в двух видах. Ее характер зависит прежде всего от того, в каком качестве субъект выступает в общественном производстве: работника или не работника. В первом случае подразумевается частная собственность, во втором – нетрудовая. При трудовой частной собственности субъект непосредственно соединяется с объектом, то есть собственник сам трудится над своей собственностью. 

В частной собственности резко выделяются ее положительные и отрицательные стороны. Отрицательной чертой этой собственности являются:

- характеризуется разъединение труда и объекта. При такой собственности решающие факторы производства, так же финансовые и материальные ресурсы принадлежат многим лицам. Остальные члены общества отчуждены от собственности. Это сопровождается с коренным имущественным неравенством:

общество раскалывается на противоположные социальные классы, один из которых – монопольно владеет, распоряжается основными факторами и результатами производства, а другой – лишен их. Это создает определенную напряженность в обществе;

-  при отсутствии конкурентной среды в рынке частники могут повысить цены. А при несовершенности законодательства – привести к эксплуатации труда и к связи с теневой структурой.

Положительная сторона частной собственности – это то: 

- что хозяин на рынке действует на свой страх и риск, работает по собственному разумению и инициативе. Законы на рынке неумолимы и объективны. «Невидимая рука» А. Смита водит не только конкретного частного собственника, но и всех остальных. Перед ней все равны. Успех на рынке – это заслуга хозяина, проигрыш – его вина. Поэтому частник систематически учится, ищет, изобретает, покупает и финансирует научные исследования, новую технологию;

- частная собственность не требует бюрократического аппарата управления. Она максимально мобилизует человеческие возможности, знания, квалификацию и пр. В этом заключается глубокое прогрессивное значение частной собственности. После завершения НЭПА, большевики ставили частную собственность вне закона и решили построить богатое общество при бедном народе.

Общая (общественная) собственность как базовый тип, представляет собой абсолютную абстракцию, обозначающую  общественное, совместное присвоение объектов. Такой тип собственности функционировал во все эпохи: историческое развитие общества, предполагавшее коллективное присвоение объектов. В общей собственности, по сравнению с индивидуальной, формируется иной тип экономических интересов, соединяющих личную и коллективную материальную заинтересованность в лучшем использовании объединенного имущества, так же субъекты не персонифицированы, как в индивидуальной форме, напротив, в качестве субъекта выступает: группа лиц, коллективов, иногда уполномоченные лица или государственный орган.

Групповая (долевая) собственность представлена в виде имущества, средств производства, денежных средств, ценных бумаг, принадлежащих первоначально двум или нескольким лицам. Такое объединение мелких и средних собственников облегчает конкурентную борьбу. Право и ответственность каждого из них определяется соглашением. В товариществах с неограниченной ответственностью (полных товариществах) партнеры отвечают за экономическую деятельность всем своим имуществом, а в товариществах с ограниченной ответственностью  - в объеме их вклада в уставной капитал. Если один из партнеров не в состоянии выполнить своих обязательств, то другие должны сделать это за него (принцип солидной ответственности).

Часто такие товарищества образуют юристы, бухгалтера, врачи. Они распространены так же в торговле и сельском хозяйстве.

Поэтому ряд экономистов указанные формы собственности не без основания называют групповой формой частной собственности.

Кооперативная форма собственности характеризуется объединением собственности группой лиц, осуществляющих одновременно функции и собственников, и работников. Однако, большая часть полномочий собственника (распоряжение, использование, присвоение) осуществляется ими совместно, на равных основаниях. Это равенство по отношению к функции собственника и труду является основной отличительной чертой кооперативов от остальных подвидов форм собственности. В то же время кооперативная собственность сохраняет некоторые элемента частной собственности. Например, в кооперативе «остается» собственность члена в виде «пая», который он может забрать в случае выхода из кооператива.

Таким образом, в кооперативе соединяются два противоположных экономических интереса: индивидуальный и коллективный.

Кооперативы распространяются в сельском хозяйстве, бытовом обслуживании, торговле и т.д.

Акционерная форма собственности обладает рядом преимуществ, по сравнению с другими формами частной собственности. Акционерная система не только мобилизует финансовые ресурсы, но и демократизирует экономику, превращая широкие слои населения в совладельцев собственности, обеспечивая их влияние на управление и участие в распределении прибыли.

В то же время, акционерная форма собственности содержит в себе некоторые недостатки. Она создает весьма удобные условия для процветания номенклатурно-корпоративных отношений среди высших менеджеров или групп лиц слабо заинтересованных в эффективном функционировании объекта собственности.

Коллективная собственность представляет собой особую разновидность общественной собственности, которая является частью государственной, федеральной или муниципальной собственностей, переданных группе лиц в соответствии с установленным законом. 

Собственность общественных организаций. К этой форме можно отнести собственность профсоюзов, политических партий, объединений потребителей, экологических союзов, ассоциаций культурных, языковых и других объединений граждан, реализующих совместные интересы. Характерной чертой этой собственности является равнодоступность присвоения объектов для членов ассоциации, равные права на использование собственности. Однако, как всякая общественная собственность, она подвержена бюрократизации, отрыву от конкретных интересов коллектива.

Государственная собственность. В истории человечества нет ни одной страны, где бы государство не занималось хозяйственной деятельностью, поэтому объективно возникает необходимость создания государственной собственности, объектом которой могут быть природные богатства, основной и оборотный капитал, денежные средства, ценные бумаги, информация и другие, переданные по воле народа в ведение и распоряжение органов государственной власти. Государственная собственность находится на крайнем полюсе общей базовой формы собственности. Она состоит из трех разновидностей: федеральной, собственности субъектов государственного образования и муниципальной (коммунальной).

Федеральная собственность – это общегосударственная собственность. Собственность субъектов федерации представляет собой собственность, переданную в ведение и распоряжение государственных образований (республик, краев, областей).

Муниципальная – это собственность, переданная местным органом власти.

Тема 4. Рынок: условия развития, функция, структура и инфраструктура

Вопросы:

1. Возникновение рынка и условия его развития.

2. Товар. Сущность и функции денег.

3. Механизм и функции рынка.

4. Структура рынка.

4.1. Возникновение рынка и условия его развития

Возникновение рынка охватывает длинный исторический период. Он в своем зачаточном состоянии возник около четырех тысяч лет тому назад на Среднем Востоке. 

Определение рынка (market). В современной экономической науке существует множество определений. Например, К. Макконнел и С. Брю считают, что «рынок – это механизм, сводящий вместе продавцов и покупателей отдельных товаров и услуг». «Рынок – это всякая группа людей, вступающая в тесные деловые отношения и заключающая сделки по поводу любого товара» (А. Маршалл). Э. Долан, Д. Линсей определяют рынок «как любое взаимодействие, в которое люди вступают для торговли друг с другом».

Приведенные определения рынка, на первый взгляд разные, но, в конечном счете, сводятся к следующей (рис. 4.1.).


Рис. 4.1. Схема роли рынка

Как показывает схема на рис. 4.1., рынок – это инструмент экономической связи между людьми, основанный на купле-продаже. 

Более развернутое определение рынка следующее: это совокупность экономических отношений по поводу купли-продажи товаров по ценам, устанавливающимся на основании взаимодействия спроса и предложения в результате конкуренции.

Современные условия совершенствования рынка сводятся к представлению экономической свободы его участником и учету трансакционных издержек.

Экономическая свобода предусматривает:

- свободу выбора деятельности потребителей и производителей;

- верховенство покупателей над производителями;

- занятие предпринимательской деятельностью становится доступным для любого  желающего. Каждый индивидуум имеет право стать предпринимателем в той или иной форме. Но это не означает, что общество должно состоять из одних предпринимателей. Важно другое – принципиальная возможность для любого желающего купить облигации, акции, недвижимость, открыть свой счет в банке, начать свое дело, равно как и прекратить его;

- экономическая свобода предполагает ответственность за результаты хозяйственной деятельности. Под ответственность подразумевается уменьшение дохода вследствие неадекватных действий самого хозяйствующего объекта на рынке (пени, штрафы, выплаты неустоек и др.);

- абсолютную мобильность, подвижность всех видов ресурсов. Свободный перелив ресурсов осуществляется благодаря развитой системе «горизонтальных» связей, опирающихся на такие институты, как банки, биржи, инвестиционные фонды и т.д.;

- ограничение любых видов монополизма и полную свободу конкуренции;

- свободное ценообразование.

Еще одно условие функционирование рынка, которое было открыто 60-е гг. ХХ в. американским ученым лауреатом премии Нобеля Р. Коузом, - трансакционные издержки. Указанное открытие считается самым крупным открытием современности.

Для возникновения рынка какого-либо товара необходимы трансакционные издержки, под которыми понимают затраты, не связанные непосредственно с производством данного товара. Обычно выделяют пять основных форм трансакционных издержек: 

- издержки поиска покупателей и продавцов;

- издержки ведения переговоров и заключение контрактов;

- издержки измерения покупаемого товара;

- издержки защиты прав собственности. В обществе, где отсутствует надежная правовая защита собственности, могут быть большие затраты для их восстановления (охрана, судебные издержки и пр.);

- издержки оппортунистического поведения, которые выражаются в уклонении от условий соблюдения контракта с целью получения прибыли за счет партнеров.

Таким образом, трансакционные издержки возникают и до обмена товара, и в процессе обмена, и после него. Углубление разделения труда и специализация способствует росту трансакционных издержек.

Если трансакционные издержки какого-то товара окажутся больше, чем предполагаемый доход, то рынок данного товара не будет функционировать.

Наряду с перечисленными факторами, для совершенствования современного рынка большое значение имеют полнота информации, устойчивость финансовой и денежной систем, открытость внешнему рынку, политическая стабильность и т.д.

4.2. Товар. Возникновение, сущность и функции денег

Товар исходная категория изучения рыночной экономики. Образно говоря, товар первичная структурная клеточка огромного рыночного хозяйства. Происхождение товара выглядит так: благо → продукт труда → товар. 

Товар – это продукт труда, предназначенный для обмена или продажи. Основными измерителями товаров могут быть цена, количество, издержки и время.

Возникновение, сущность и функции денег. Деньги в своей первичной форме появились позднее обмена. Это доказал К. Маркс в теории развития форм стоимости.

Прообразом рынка был обмен между племенами излишками продуктов. Затем продуктообмен сменил прямой товарообмен по схеме «товар на товар (Т - Т)», который в малых масштабах сохранился до наших дней и ныне носит название «бартер». При этом эквивалентность стоимости товаров определилась уже редкостью настоятельной потребности в благах и затратами труда на их производство.

По мере роста товарного производства обмен по принципу «Т - Т» становился все более затруднительным из-за потери времени на поиски покупателей или продавцов. Поэтому из всего множества товаров выделяется особо ходовой, относительно ликвидный товар. Такой товар К. Маркс назвал всеобщим эквивалентом, а П. Самуэльсон – товарным деньгом. 

С дальнейшим расширением рыночных отношений стало крайне неудобным использование товарных денег. Поэтому на арену рынка выходят бронза, медь, ракушки и т.д., а затем – благородные металлы – серебро и золото. Это явилось началом возникновения денег. Постепенно основными денежными материалами становятся серебро и золото, из которых чеканились монеты разного достоинства.

Распространение бумажных денег в Европе берет свое начало в ХVIII в. во Франции (1716 г.) и в России (1769 г.) в виде бумажных ассигнаций. 

Корифеи экономической науки ХIХ, ХХ вв. давали различные определения деньгам: «Деньги – товар, играющий роль всеобщего эквивалента» (К. Маркс); «Деньги – есть временное вместилище покупательной силы», «Деньги – это товар, обладающий наибольшей ликвидностью» (К. Менгер).

Основная, первичная функция денег – средство обращения, с помощью которого осуществляется обмен товарами и услугами между индивидами, фирмами и странами. Как средства обращения деньги помогают заменить натуральный обмен товарами по схеме «товар - товар» (Т - Т) на обмен – «товар – деньги - товар» (Т – Д - Т). По второй схеме, обменивая свой товар на самый ликвидный товар денег, например, продавая свой труд. Получаем зарплату в виде денег. Поэтому мы имеем возможность купить на рынке любой товар по своему усмотрению. А если по первой схеме (Т - Т), предположим, продали свой труд за какое-то количество зерна, то мы уже не можем купить на него то, что нам необходимо. Опять же придется сначала продать зерно.

Тем самым деньги намного облегчают куплю-продажу товаров, приносят выгоду в виде экономии времени и расширения возможностей обмена. Таково содержание функции денег как средства обращения.

Частным случаем функции денег как средства обращения является функция средства платежа. Развитие экономических отношений привело к тому, что продажа товаров и их оплата перестали совпадать во времени. Это означает покупку товаров с последующей оплатой. Примером могут послужить зарплаты, пени и штрафов, оплата кредита и т.д.

Вторая функция денег – единица счета или меры стоимости. В принципе, измерение или сопоставление количества товаров можно произвести в физических величинах. Однако такой способ измерения в большинстве случаев оказывается неудобным, требуются затраты времени на приведение различных измерений в одну единицу, так как различные товары имеют разные физические единицы измерения (вес, объем, площадь, длина, ширина и т.д.).

Третья функция денег – средство накопления или сохранения стоимости. Во-первых, в классической модели утверждается, что «деньги – это средство сохранения стоимости, временное вместилище покупательной силы». Здесь вопрос в том, насколько полно деньги сохраняют стоимость в течение определенного срока времени. В условиях низких темпов инфляции, когда деньги привязаны к золотому стандарту в краткосрочном периоде времени, их потери были неощутимыми, незначительными. Поэтому классики называли деньги «средством сохранения стоимости».   

В современной рыночной экономике условия изменились: произошел отрыв бумажных денег от золотого стандарта. Инфляция стала спутником рыночной экономики. В этих условиях способом сохранения денег служит широко развитая система кредитов. В настоящее время субъекты рынка не считают необходимым хранить деньги в наличной форме, предпочитают направлять их в прибыльные активы, такие как депозиты (вклады) в банках, приобретение ценных бумаг (акций и облигаций), приносящих их владельцам прибыль. С этой точки зрения, особенностью денег как товара, по сравнению с потребительскими товарами, служит их способность превратиться в актив, хранимый на протяжении длительного времени, в то время как обычные товары при длительном хранении просто превращаются в товарный запас.

Во-вторых, функцией денег как средства сохранения стоимости является образование сокровищ двух типов:

а) превращение денег в золото или золотые изделия;

б) покупка сокровищ эстетического характера (покупка картин выдающихся художников, изделий из драгоценных камней и металлов, антиквариата и др.). При этом в какой-то мере сохраняется стоимость бумажных денег при галопирующей инфляции.

В-третьих, деньги как средство накопления могут проявить себя, воздействуя на денежное обращение. Они могут повлиять на денежное обращение двумя путями: когда осуществляется приток денег из сокровища в обращении, происходит увеличение денежного обращения, а если осуществляется отток денег из обращения, то оно уменьшается. Трансформация сокровищ в денежное обращение исключительно зависит от конъюнктурных факторов. Например, в фазе подъема экономики происходит сокращение их накопления. Во время гиперинфляции экономические агенты стремятся превратить деньги в сокровища.

Функцию мировых денег выделяют лишь приверженцы марксистской политэкономии. Она была связана с обслуживанием мировой торговли. Длительное время функцию мировых денег выполняло золото, но в современных условиях оно практически вытеснено. Международные расчеты ведутся только валютами развитых стран (долларами, евро и др.).

Виды денег и денежных средств. Под термином «деньги» понимают множество их разновидностей, которые отличаются друг от друга по способу обращения, учета денежной массы, назначением и возможностью превращения одних форм денег в другие.

Исторически первой формой денег были монеты, поле деятельности которых ныне постепенно сокращается. В современных условиях монеты служат для размена более крупных бумажных купюр и работы торговых автоматов. Они изготавливаются из сплавов драгоценных металлов, поэтому более прочны и носки, чем бумажные купюры. В настоящее время во всех странах мира монеты занимают лишь несколько процентов в общей массе денежных знаков.

В основном денежное обращение обслуживают бумажные деньги в форме банкнот (банковских билетов) – денежных знаков разного достоинства, выпускаемых центральным банком страны, и казначейских билетов, выпускаемых государственным казначейством.

Бумажные деньги и монеты вместе составляют наличные деньги, на бытовом уровне именуются просто наличностью, которая представляет собой универсальное платежное средство. Наличные деньги легко обратимы в безналичные, тогда как обратный процесс затруднен.

Основную массу денежных средств составляют безналичные деньги, находящиеся на банковских счетах; они принадлежат государству, фирмам для взаимного расчета и гражданам. В развитых странах Запада наблюдается тенденция увеличения доли безналичных денежных средств в общем обороте денежной массы.

В странах с развитой рыночной экономикой значительный удельный вес в безналичном обороте денег имеют чеки, которые служат основным инструментом денежных расчетов. Чек (cheque) – ценная бумага, представляющая денежный документ установленной формы.

Среди форм денег особое место занимают так называемые квази-деньги (от латинского quasi – как будто, почти). К ним можно отнести срочные вклады, вложенные в банки на определенный  срок с целью получения процентного дохода; государственные облигации, которые в любое время можно предъявить для их выкупа (облигации процентные, с правом досрочного выкупа, серийные, купонные и др.), хотя облигации – это ценные бумаги, но они являются также потенциальными платежными средствами.

Наконец, в экономической теории особо выделяют деньги повышенной эффективности, то есть деньги, активно участвующие в обращении и способные порождать дополнительные деньги. К ним  можно отнести депозиты коммерческих и других банков в центральном банке страны.

4.4. Механизмы и функции рынка

Механизм рынка или (рыночные рычаги). На любом этапе своего развития рынок базируется на четырех элементах его механизма: цена, спрос, предложение и конкуренции. О них более подробно рассмотрим в последующих темах.

Функции рынка. Рынок оказывает огромное влияние на все стороны хозяйственной жизни общества и выполняет множество функций. Главные из них следующие (рис. 4.2.):

1) посредническая функция. В условиях разделения труда и экономической обособленности субъектов рыночного хозяйства возникает объективная необходимость нахождения друг друга и обмена результатами своей деятельности. Рынок с помощью цены сопоставляет продукты деятельности субъектов рынка, и определяет, насколько выгодна та или иная технологическая  и экономическая связь между конкретными участниками

Рис. 4.2. Схема функций рынка

общественного производства. В рыночной экономике при нормальной конкуренции потребитель имеет возможность выбора поставщика. Одновременно продавцу предоставляется возможность выбора наиболее подходящего покупателя;

2) Ценообразующая функция. В современной экономической теории существуют две равноценные версии формирования рыночных цен: классическая и маржиналисткая. 

По классической версии рыночная цена устанавливается по общественно-необходимым затратам (ОНЗТ). 

По маржиналистской парадигме механизм образования рыночной цены сводится к взаимодействию спроса и предложения товаров.

2) ценообразовательная функция. 

3) информационная функция. Сама рыночная цена представляет собой уникальный аппарат коммуникации и распространения информации, а также других важных сведений, необходимых человеку в мире экономики. 

4) санирующая функция. 
Рынок беспощаден по отношению к слабым. С помощью механизма конкуренции рынок очищает общественное производство от расточительных, неустойчивых и неэффективных субъектов хозяйствования и, напротив, дает возможность действовать более эффективным и рациональным хозяйствам. В результате под воздействием непрекращающейся конкуренции непрерывно, шаг за шагом повышается средний уровень эффективности всего народного хозяйства. 

Регулирующая функция. Рынок дает ответы на вопросы: что производить? Для кого производить? Как производить? Под воздействием конкуренции путем перелива капитала из одной отрасли в другую осуществляется равномерное распределение факторов производства между всеми отраслями. В тех отраслях, где наблюдается повышение цен, происходит оживление производства. Сюда усиливается прилив финансовых, природных и трудовых ресурсов. Если в результате такого прилива факторов производства произойдет превышение предложения товаров над спросом, то начнется обратный процесс: снижение всех видов рыночных цен и отток ресурсов из данной отрасли.

Разумеется, рыночная экономика – не идеальное устройство общества. О преимуществах и недостатках рыночного механизма будет сказано в последующих темах. Но человечество пока не нашло лучшего устройства общественной системы, чем рыночная экономика.

4.4. Структура рынка и его классификация. Инфраструктура

В современных условиях рынок из саморегулирующейся системы превратился в регулирующую. Это привело к изменению субъектно-объектной структуры рынка. Сначала поясним содержание терминов "структура", "субъект", "объект" рынка.

Структура  (лат. Structura - строение) – неотъемлемый атрибут всех реально существующих экономических объектов и систем. В данном случае под структурой рынка понимается строение и внутренняя форма организации, выступающей как единство устойчивых взаимосвязей между элементами, из которых состоит сам рынок.

Различают объектно-субъектную структуру; функциональную, указывающую на действия элементов; организационную, указывающую на внутреннюю связь и расстановку элементов; структуру социальной ориентации, показывающую общественное назначение элементов.

В экономической теории под субъектом понимают носителя предметно-практической деятельности. Субъект – это активная сторона структуры. Он воздействует на объект. Объект – это то, что противостоит субъекту, более пассивная сторона структуры.

Субъектами современного рыночного хозяйства являются домашние хозяйства, фирмы, банки и государство.

Домашнее хозяйство – это экономическая единица, состоящая из одного или нескольких индивидов. Оно самостоятельно принимает решение и является собственником какого-либо фактора производства, стремится к максимальному удовлетворению своих потребностей и обеспечивает производство и воспроизводство человеческого капитала. К домашнему хозяйству относят всех потребителей, наемных работников. Владельцев крупных и мелких капиталов, земли и др.

Фирма – это экономическая единица, которая  использует ресурсы для производства продукции с целью ее продажи, принимает самостоятельное решение и стремиться к максимализации прибыли.

Государство представлено на рынке правительственными учреждениями, осуществляющими юридическую и политическую власть для обеспечения в случае необходимости контроля над хозяйствующими субъектами и над рынком для достижения общественных целей.

На рынке все экономические субъекты тесно взаимодействуют, образуя взаимосвязанный поток расходов и доходов.

Объектами рынка служат товары и услуги, факторы производства, деньги, ценные бумаги, государственные льготы, социальные выплаты и др.

Классификация структуры рынка. Структура рынка классифицируется по нескольким признакам: экономическому назначению объектов, степени ограничения конкуренции, отраслям народного хозяйства, характеру продаж.

Классификация рынка   по объектам представлена на схеме (рис. 4.3.).

Рис. 4.3. Схема классификации рынка по объектам

Элементы рынка неодинаковы по своему значению и происхождению. После разложения натурального хозяйства первым возник рынок предметов потребления, который имеет главное экономическое значение. К рынку товаров и услуг относятся рынки продовольствия, одежды, обуви, легковых автомашин и др. без развития рынка теряется цель общественного производства. От состояния потребительского рынка зависит уровень жизни населения. Устойчивость денежного обращения и социально-политическая стабильность общества. Особое место занимает рынок жилья и другой недвижимости.

С развитием мореплавания расширяется торговля и зарождается финансовый рынок. В современных условиях функционирования финансового рынка (ссудного капитала) заключается в обеспечении перелива капитала из одной отрасли в другую.

Внутри финансового рынка, в свою очередь, выделяется денежный рынок, который состоит из предложения и спроса на деньги. Их равновесие составляет ставка процента – цена денег.

Рынок ценных бумаг. Объекты этого рынка подразделяются на два вида: свидетельства о собственности и свидетельства о займе. К первой группе относятся акции, акционерные сертификаты, опционные свидетельства, финансовые фьючерсы, ордера, права или варранты, ваучеры, коносаменты и т.п. Вторую группу ценных бумаг образуют облигации, векселя, депозитные и сберегательные сертификаты, чеки, различные государственные и муниципальные долговые обязательства. 

Валютный рынок. Интенсификация международных обменов, движение товаров, услуг, капиталов и рабочей силы сопровождается нарастанием объемов денежных масс, передвигающихся из страны в страну. Все это вызвало объективную необходимость существования валютного рынка. В условиях рыночной экономики обмен и продажа осуществляется через деятельность крупных коммерческих банков. Основными экономическими агентами внешнего валютного рынка выступают экспортеры, импортеры, держатели портфелей активов. Их называют "первичными" субъектами валютных рынков. А "вторичными" субъектами валютных рынков выступают правительственные органы, коммерческие банки, валютные брокеры и дилеры. Установившиеся обменные курсы публикуют в периодических изданиях.

Во второй половине ХХ в. в связи с развертыванием научно-технической революции появляется новый вид рынка – рынок научно-технической информации. Объектами этого вида рынка являются открытия прикладных технических наук, разработки новых технологий, новые виды товаров с принципиально иными свойствами и др.

Рыночная структура по отраслевому признаку может классифицироваться на автомобильный рынок, компьютерный, нефтяной и т.д. По характеру продаж – на оптовый и розничный рынки.

Классификация рынка в зависимости от внешней среды. 
Таблица 4.1

Классификация рынка в зависимости от внешней среды

	Основные признаки
	Виды рынков

	1. По географическому положению.
	локальный (местный), региональный, национальный, континентальный и мировой.

	2. По степени ограничения конкуренции.
	совершенный и несовершенный (монополистической конкуренции, олигополистический, чистой монополии).

	3. По отраслям.
	автомобильный, компьютерный и др.

	4. По характеру продаж.
	оптовый, розничный.

	5. По отношению к законодательству.
	светлый (законный), темный (незаконный), серый (полузаконный).

	6. По ценообразованию.
	свободный, монополистический и регулируемый.


В зависимости от ценообразования различают три типа рынка: свободный, монополистический и регулируемый.

Свободный рынок характеризуется множеством продавцов и покупателей, конкуренция не ограничивается, происходит свободное ценообразование и свободный перелив капитала из одной отрасли в другую. По характеру свободный рынок идентичен с рыночной структурой совершенной конкуренции.

Монополистический рынок характеризуется доминированием нескольких поставщиков предметов потребления, услуг и средств производств над потребителями, цены монопольно диктуются поставщиками, конкуренция несовершенна или вообще отсутствует.

Регулируемый рынок – рынок, которому свойственны множества поставщиков экономических благ, отношения между поставщиками и потребителями договорные на основе здоровой конкуренции, цены на редкие группы товаров регулируются государством (энергетические ресурсы, тарифы транспорта, связи и др.). Конкуренция ограничена государственным законодательством. В узком смысле слова поведение, а в широком – политика рыночных субъектов исключительно зависит от типа рынка. 

Существует классификация рынка с точки зрения территориальных границ или географического местоположения. В этом случае рынок может быть местный (села, района, поселка, города), региона (Восточной Сибири, Дальнего Востока и т.д.), национальный(внутренний), континентальный (западноевропейский, Юго-Восточной Азии, Северной Америки и т.д.) и мировой (внешний). По своему характеру рынок интернационален, не любит границ. По степени зрелости рынок может быть развитый или неразвитый; формирующийся или деформированный. Классификация рынка по признаку его отношения к законодательству выделяет легальный (законный рынок) и нелегальный (незаконный, теневой), серый рынок.

В целом российской экономике присущи все виды рынка, но они неразвиты и глубоко деформированы, монополизированы и т.д.

Инфраструктура рынка – это совокупность отраслей, фирм, организаций, учреждений и их видов деятельности, призванных обеспечить личных и производственных потребностей. На ряду с понятием "инфраструктура" часто употребляется термин "институты",  которые представляют собой совокупность норм права или форм общественного устройства.

В общем виде инфраструктура современного рынка можно представить в таблице 4.2.

Таблица 4.2

Связь структуры и инфраструктуры

	Структура рынка
	Инфраструктура рынка

	1. Рынок товаров, услуг, капитала и недвижимости.
	Товарно-сырьевые биржи, аукционы, ярмарки, фирмы оптовой и розничной торговли, транспортная система, мосты, трубопроводы, гостиницы, техника технология изготовления изделий и др.

	2. Финансовый рынок.
	Банки, страховые компании, фонды, фондовые биржи, связь и др.

	3. Рынок труда.
	Биржи труда, система оплаты труда, социальное обеспечение и др.

	4. Рынок информации.
	Информационные центры, юридические конторы, рекламные общества, биржевые информации и др.


Рынок как определенная система распределения и использования ограниченных ресурсов имеет целый ряд очевидных преимуществ перед другими экономическими системами:

- рыночный механизм обеспечивает эффективное распределение ресурсов. Он направляет ресурсы через ценовой механизм туда, где они наиболее необходимы обществу, использует те технологии производства, которые удешевляют его издержки. Как отмечал А. Смит, каждый рыночный субъект преследует лишь свою выгоду, свой собственный интерес, не ставя своей целью содействовать общественной пользе. Однако, в конечном счете, он направляется к этой цели, наилучшим образом служа интересам общества. Через рынок стихийно регулируется структура общественного производства и потребностей. Автоматически решается вопрос, что и в каком количестве производить. Рыночная экономика не знает таких присущих для командно-административной системы явлений, как дефицит, товарный голод, очереди и т.д.;

- рыночную экономику характеризует гибкость и высокая степень приспособляемости производства к изменяющимся условиям рыночной конъюнктуры. Например, в 70-е годы при четырех – шестикратном повышении цен на нефть рынок ответил разработкой альтернативных энергоносителей (атомных, ветряных и др.), внедрением ресурсосберегающей технологии и добычи нефти на дне океана;

- оптимальное использование НТР. Стремясь получить максимально высокую прибыль, товаропроизводители идут на определенный риск: выпускают товары с новыми потребительными свойствами, вводят новейшие технологии, то позволяет иметь временные преимущества в конкурентной борьбы за счет снижения индивидуальных издержек и получения сверхприбыли. Таким образом, сам рыночный механизм создает постоянно действующие стимулы для повышения эффективности производства;

- способность к удовлетворению самых разнообразных потребностей, повышение качества и услуг, быстрота корректировки возникающих колебаний цен;

- очевидным преимуществом рыночного механизма является то, что он может функционировать без прямого вмешательства государства. Рынку нужна только экономическая свобода, которая подразумевает свободу предпринимательства, свободу выбора продавцов и покупателей, свободу ценообразования. Отсюда всемерное развитие инициативы, творчества. Рынок в должной мере вознаграждает тех, кто интенсивно и эффективно работает, строго дифференцирует доход каждого и тем самым постоянно поддерживает действенные стимулы к труду. Командно-административная система, провозглашая на словах принцип распределения доходов по труду, на практике осуществляет жесткий централизованный контроль за их уровнем, что неизбежно порождает уравнительное распределение, не создающее должных стимулов к труду.

Однако рыночная экономика имеет и отрицательные стороны. К ним относятся следующие:

- рыночная экономика не имеет механизма защиты окружающей среды, сохранения природных ресурсов, принадлежащих всему человечеству, например, рыбных богатств океана, редких видов животных и т.д.;

- рынок не создает стимулы для производства товаров и услуг коллективного пользования (дороги, образование, общественный транспорт, фундаментальные научные исследования и др.);

- рынок беспощаден к слабой части населения (детям, инвалидам, пенсионерам и матерям-одиночкам);

- рынок не гарантирует право на труд, доход и не обеспечивает перераспределения доходов. По словам П. Самуэльсона, рыночная система воспроизводит существенное неравенство. Рынок постоянно снижает уровень занятости, вытесняя из производства слабых контрагентов;

- рынок и рыночные отношения являются благоприятной средой для возникновения мафии и мафиозных структур, проведения махинаций. Теневая экономика существует во всех странах с рыночной экономикой и занимается игро- и наркобизнесом, торговлей оружием и т.д.;

- рыночная экономика, особенно неразвитая и свободная, характеризуется нестабильностью, неравномерностью развития отдельных регионов и отраслей и подвержена кризисам пере – или недопроизводства, инфляции;

- в рыночной экономике возникают ситуации, когда чисто рыночные механизмы оказываются не в состоянии обеспечить эффективное использование ресурсов. Эти случаи получили название "провалы" (фиаско) рынка (market failures).

Выделяют четыре типа фиаско рынка:

- монополия (их разновидности);

- несовершенная информация;

- внешние эффекты;

- общественные блага.

Тема 5. Функционирование рыночных механизмов. Их закономерности

Вопросы:

1. Спрос и закон спроса.

2. Закон предложения. Рыночная цена.

3. Эластичность спроса и предложения.

5.1. Спрос и закон спроса

Спрос (demand) – это платежеспособная потребность, то есть сумма денег, которую покупатели могут и намерены заплатить за необходимые им товары.

В экономической теории различают платежеспособную и экономическую потребность. Платежеспособная потребность означает объем возможной покупки товаров и услуг в зависимости от наличия денег у покупателя, от цены, дохода, вкусов и предпочтений. А экономическая потребность, как это было указано раньше, нужда человека в чем-либо, которая определяется биологической природой человека. Она в принципе безгранична, но это не значит, что один человек может потреблять какой-то товар в неограниченном количестве. Существует понятие научно-обоснованный медицинский уровень потребления, который может быть насыщенный и ненасыщенный.

Функционирование спроса объясняется законом спроса (law of demand), который гласит: при прочих равных условиях объем спроса на товар изменяется в обратной зависимости от его цены. Закон спроса имеет табличную, алгебраическую и геометрическую модели. 

Алгебраическая модель.

Qd = f (P, P2, j, Pn, I, T, W) (5.1.)


где Qd (quantity of demend)  - объем спроса на (количество);

f - функция;

 P (price) – цена на данный товар;

 P2, j, Pn - цена на другие товары;

 I (income) – денежный доход;

 T (tastes) – вкус или сложившаяся привычка покупателей;

 W (wealth) – накопленное богатство. 

В естественных науках термины обозначаются латинскими и греческими буквами, а в мировой экономической науке термины обозначаются буквами английского алфавита, поскольку английский язык является международным экономическим языком. При этом каждое понятие имеет английское видовое и родовое название.

Величины (P, P2, j, Pn, I, T, W) получили название детерминантов. Причем  I, T, W называют еще и неценовыми факторами.

Графическая модель. Допустим, что все детерминанты, факторы, оказывающие влияние на спрос, кроме цены на данный товар, неизменны, тогда каждому значению цены на товар соответствует определенное значение объема спроса Qd. 

Такая зависимость носит название функции спроса от цены Qd  = f (P) (5.2.), от дохода Qd = f (I) (5.3.).

Рис. 5.1. График формирования линии спроса

Линия dd, изображенная на рисунке 5.1. получила название линией спроса (demand curve). Причем в микроэкономическом анализе она колеблется от бесконечного до нулевого наклонов, а в обычном анализе имеет отрицательный наклон (см. рис. 5.5.)

Линия спроса имеет два свойства.
Первое. При движении линии спроса от точки А к точке В вправо увеличивается объем спроса от Q до Q2 одновременно уменьшается цена P до P2; наоборот, при е движении влево вверх объем спроса уменьшается от Q2 до Q с одновременным повышением цены. В данном случае имеем изменение объема или величины спроса (рис. 5.2.).

Рис. 5.2. График изменения объема спроса


Рис. 5.3. График изменения "самого спроса" при постоянной цене P
Индивидуальный и групповой спрос. До сих пор мы говорили об общественном спросе, который формируется из индивидуальных и групповых спросов. Индивидуальный спрос колеблется в большом диапазоне, другими словами, он связан с множеством факторов, таких как уровень дохода, вкус, пол и возраст, уровень образования, национальные традиции.

Совокупный спрос на данный товар может быть представлен пунктирной линией. Из индивидуальных кривых спроса потребителей складывается совокупный, общий спрос по каждому из множества благ. Общий спрос показывает производству, какое их количество требуется на рынке.

Генезис закона спроса. Генезис – происхождение закона спроса – экономисты объясняют тремя эффектами, возникающими при снижении цены на товар.

1."Эффект роста выгоды". Любая покупка товаров представляет собой равенство между расходом (Р) на приобретение и полезностью (П) от этого приобретения (Р = П). Следовательно, при снижении цены уменьшаются расходы покупателя при прежней полезности товара.

Например, покупаем мандарины по цене 5 р. за штуку

- 5 р. расходуем из соб-

+ 5 р. приобретаем полезности


ственного кармана 
(со = знаком минус)  (со знаком плюс)знаком минус)

Если цена мандарина снизилась до 3 р. за штуку, тогда имеем 

- 3 р. расходуем из 


+ 5 р. приобретаем

собственного кармана


полезности

в последнем акте потребители выгадывают полезности на + 2 р., чем раньше.

2. "Эффект дохода". На рынке при снижении цены на один конкретный товар у потребителя появляется возможность приобрести его в большем объеме на ту же сумму денег. В то же время рыночные цены на другие товары остаются неизменными, следовательно, эти товары становятся дороже, чем подешевевшие.

Это равносильно увеличению денежного дохода потребителя. Понижение цены данного товара сделало нашего потребителя реально богаче, чем до снижения цены. Это позволяет безусловно расширить, увеличить объем спроса именно на подешевевший товар, в чем и заключается смысл "эффекта дохода".

3. "Эффект замещения". Как указано в пункте 2, удешевление одного какого-то товара можно рассматривать как некоторое увеличение дохода потребителей. Если до снижения цены товара А некий потребитель покупал его в количестве Х, то после снижения цены того же товара А, он покупает его в том же количестве Х, но тогда в его распоряжении появляется некоторая излишняя сумма денежных средств, которые можно расходовать на покупку более ценных и полезных товаров или дополнительных единиц подешевевшего товара. Таким образом, при замещении других товаров подешевевшими увеличивается объем спроса всех потребителей. В этом заключается идея "эффекта замещения".

Проанализировав представленные эффекты, можно заключить, что снижение цены на отдельный товар, как рост цены, вызывает многочисленные экономические последствия.

Закон спроса – величайший закон рынка, так как он воздействует на формирование поведения покупателей и продавцов. Это, в свою очередь, позволяет предсказывать и прогнозировать логику их поведения на рынке. 

Однако при снижении (равно как и при повышении) цен на некоторые товары динамику спроса уже невозможно объяснить законом спроса.

Рис. 5.4. Замедление объема спроса при одновременном снижении цены

Во-первых, при снижении цены на общедоступные товары как хлеб, молоко, картофель (в богатых странах мопеды и велосипеды) сначала объем спроса пропорционально повышается согласно закону спроса, но достигнув определенного объема спроса Q (рис. 5.7), его увеличение замедляется (от Q до Q2). Снижение цены от Р2 до Р не дает ощутимого увеличения объема продажи этих товаров. Дальнейшее снижение цены Р может вообще не дать увеличения Q.
Рис. 5.5. Наклон линии спроса товаров Гиффена

Во-вторых, существует так называемые низшие  товары Гиффена, чьи потребительские качества невысоки (маргарин, низкосортные сигареты, ливерные колбасы и др.). Их называют товарами Гиффена по имени английского экономиста Р. Гиффена (1837 - 1910), который описал случай, когда при всеобщем снижении цены на низшие товары спрос уменьшается, а при повышении – увеличивается. Это, по-видимому, объясняется тем, что при всеобщем снижении цен срабатывает эффект замещения, а при всеобщем повышении цен бедные семьи вынуждены больше потреблять низшие товары, отказываясь от нормальных продуктов, поэтому спрос на них увеличивается. (рис. 5.8)

5.2. Закон предложения. Рыночная цена.

Предложение, как спрос, - самостоятельный механизм рыночной экономики, со своей специфической экономической логикой ее участников. Если спрос исходит от потребителей, то предложение – от производителей (продавцов).

Предложение представляет собой совокупность товаров, поступающих для окончательной реализации на рынке. Общее совокупное предложение рынка состоит из индивидуальных предложений.

Предложение, как и спрос, имеет свою общую формулу, указывающую функциональную зависимость от ряда факторов (детерминантов): 

Qs = f (P, P, P2,….Pn, K, C, Z), (5.1)

где Qs – объем предложения данного товара;


P, P, P2,….Pn – цены данного и всех других товаров;

К – характер технологии, который приводит к снижению затрат на производство и последующему увеличению объема предложения;

С – налоги и дотации. Государство в целях регулирования производства некоторых товаров, пополнения бюджета может взимать налоги или выплачивать дотации;

Z – природно-климатическое условие, которое оказывает существенное влияние на общий объем производства данного товара

Если все факторы, определяющие объем предложения, кроме цены (Р) рассматриваемого товара, предположить неизменными, то от общей функции предложения можно перейти к конкретной функции предложения от цены

Qs = f (P), (5.2)
Таким образом, данную формулу можно рассматривать как частный случай общей формулы функции предложения. Графически ее можно представить следующим образом: по оси ординат отложим цену (Р), а по оси абсцисс – количество товаров (Q), (рис. 5.6).


Рис. 5.6. График линии предложения

Так, цене Р соответствует объем предложения Q, а большей цене Р2, Р3 – больший объем предложения Q2, Q3. Соединив точки пересечения координат, получим линию предложения SS. В нормальном виде линия предложения направлена вверх и вправо, имеет положительный наклон.

На основании данных графика можно вывести закон предложения, который гласит, что величина предложения Q находится в прямой зависимости от изменения уровня цены Р. Закон предложения – это реакция величины предложения на динамику цены: повышение цены стимулирует рост величины предложения, а снижение – уменьшение величины предложения.


Рис. 5.7. График изменения "самого предложения"


а) при некоторой постоянной цене Р0;


б) при изменении цены от Р0 до Р.

Свойства линии предложения. Анализируя предложение, следует строго различать понятия "само предложение" и "объем предложения".

Что произойдет с линией предложения, если изменить детерминанты, характеризующие неценовые факторы, такие как технология (К), налоги (С), природно-климатические условия производства (Z). Например, создание более эффективной технологии производства может увеличить предложение, при котором линия предложения смещается вправо из положения  SS в положение SS. 


Рис. 5.8. График изменения объема предложения 
Рис. 5.9. График равновесия рынка

Здесь происходит увеличение "самого предложения" при некоторой постоянной цене Р0 (рис. 5.6, а, б). Изменение "объема предложения" происходит путем передвижения из точки А в точку А на постоянной линии предложения (рис. 5.7), то есть осуществляется переход от одной комбинации "цена – количество товара" к другой комбинации. Причиной изменения "объема предложения" служит изменение цены данного товара.

Равновесие на рынке. Теперь, имея некоторые представления о спросе и предложении, мы можем перейти к анализу их взаимодействия. Совместим линии спроса и предложения на одном графике (рис. 5.8). Линия DD является графическим изображением функции спроса от цены, а линия SS – функцией предложения от цены. Как видно, указанные линии пересекаются в некоторой  точке Е, координаты которой 0Ре – равновесная цена, ОQE – равновесный объем. В этой точке достигается равенство, определяющее уровень рыночной цены

QE = Qs = Qd, (5.3)
где Qs – объем предложения, а Qd – объем спроса.

В состоянии равновесия рынок сбалансирован. Ни у продавцов, ни у покупателей нет мотива к его нарушению. Любая иная точка, кроме Е, означает диспропорцию между платежеспособным спросом и соответствующим ему товарным предложением.


Рис. 5.9. График образования дефицита и избытка товара

Предположим, что равновесная цена снизилась в пользу покупателей к точке В (рис. 5.9). Тогда число покупателей резко возрастет за счет тех лиц, которым цена на уровне точки Е раньше была недоступной. Это влечет за собой увеличение объема спроса на отрезок QEQB; к равновесному объему ОQE добавляется еще объем спроса, равный отрезку QEQB. Так, с одной стороны, срабатывает закон спроса.

С другой стороны, снижение цены с РЕ (равновесной) до Р по закону предложения уменьшит число продавцов за счет тех, у которых производственные затраты не покрываются новой ценой реализации Р. В результате возросшему объему спроса ОQВ будет противостоять гораздо меньшая товарная масса ОQА. Так возникает дефицит товара, представленный отрезком QАQВ.

При товарном дефиците некоторые покупатели (богатые, со средним достатком) предпочтут заплатить более высокую цену на "черном рынке". В результате избыток спроса QАQВ будет оказывать повышающее давление на цену Р1 в сторону равновесной цены РЕ.

5.3. Эластичность спроса и предложения.

Эластичность – мера реакции одной экономической переменной на изменение другой, выраженная как отношение процентных изменений. Теория эластичности имеет практическое значение для определения торговой выручки и рентабельности фирмы, налоговой политики государства. Как мы увидим в последующих разделах, эластичность имеет значение для фирм – ценоискателей, т.е. фирм, пытающихся найти такую цену, которая обеспечит максимум прибыли (чистая монополия, монопсония)

Эластичность спроса. В зависимости от детерминант, оказывающих влияние на величину спроса, может быть несколько видов его эластичности: от цен, от  доходов населения, перекрестная  - степень реакции объема спроса на данный товар при изменении цены другого товара, точечная  (рис. 5.10).


Рис. 5.10. Классификация эластичности спроса

Ер, i, p, xy – означает эластичность по порядку: по цене, доходу, точечная и перекрестная;

 Δ – греческая буква "дельта" означает изменение величины;

J – доход; Q – объем спроса; P – цена спроса; xy – товары ……

Рассмотрим более подробно эластичность спроса от цен (иногда называют ценовой эластичностью). Характер и свойства других видов эластичности спроса аналогичны ценовой. В предпринимательской практике чаще всего используется ценовая эластичность, которая показывает, на сколько процентов изменяется объем продаж товара при 1% - ном изменении цен на единицу данного товара. Методика такого изменения проста и понятна, она представляет собой определение частного от деления процентного изменения величины спроса на 1% изменения цены.

Представив в формулу эластичности по цене, соответствующие изменения объема спроса и цены в процентах, получим некоторое число, получившее название коэффициент эластичности по цене J (Табл. 5.11.).

Таблица 5.1.

Различные варианты ценовой эластичности.

	Коэффициент 

η
	Характер спроса
	Реакция покупателей при снижении цен

	η = ∞ 
	Совершенно эластичный
	Повышение Qd на неограниченную величину

	1 < η < ∞
	Эластичный
	Qd растет более высокими темпами, чем снижение цен.

	η = 1
	Единичная эластичность
	Спрос растет с тем темпом, что падает цена.

	0 < η <1
	Неэластичный
	Темпы роста и спроса меньше темпов снижения цен.

	η = 0
	Совершенно неэластичен
	Совершенно не изменяется Qd


В строго математическом смысле коэффициент эластичности – число отрицательное, т.к. цена и количество проданных товаров изменяются в противоположном направлении. Но для простоты анализа коэффициента эластичности рассматривается автоматически как положительная величина.

В зависимости от величины коэффициентов в практике различают несколько  вариантов ценовой эластичности спроса.

В табл. 5.1. показаны различные варианты ценовой эластичности при изменении объема спроса Qd. Каждый вариант эластичности, представленный в таблице 5.1, может быть выражен графически (рис. 5.11).


Рис. 5. 11. График различных вариантов ценовой эластичности

Примеры: совершенно не эластичный товар – соль.

Совершенно эластичный товар – только одна цена, по которой потребитель способен купить товар (лекарство "инсулин").

Эластичные товары – предметы роскоши, мебель, деликатесы и др.

Неэластичные товары – предметы первой необходимости, обувь.

При эластичном спросе снижение цены вызывает увеличение продажи товара, а при неэластичном – настолько незначительное увеличение продаж, что общая торговая выручка снижается.

Для исчисления эластичности спроса по цене более удобной формулой служит
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Эластичность предложения. Понятие эластичности предложения товаров характеризует относительное изменение цен на товары и их количеством, предлагаемое к продаже.

На практике имеют место следующие варианты эластичности предложения: эластичное предложение, предложение  единичной эластичности, неэластичное предложение. При единичной эластичности предложения 1% увеличения цены товара вызывает 1% увеличения их предложения для продажи на рынке. В случае эластичного предложения 1% увеличения цены вызывает увеличение количества предлагаемого к продаже товара больше единицы. Коэффициент эластичности по цене > 1. При неэластичном предложении увеличение цены не оказывает существенного влияния на увеличение объема продаваемых товаров.

Тема 6. Государственное регулирование рынка

Вопросы:

1. Государственное воздействие рыночных цен.

2. Регулирование внешних эффектов рынка.

3. Регулирование государством общественных благ.

6.1. Государственное воздействие рыночных цен

Излишки (потребительские ренты) представляют собой разницу между ценой, которую потребитель готов заплатить за товар, и той которую он действительно платит при покупке, то – есть, по рыночной цене (РE). Геометрическая модель потребительского излишка представлена треугольником РEFmaxE (рис. 6.1).

Излишки производителей. Как указывалось раньше, в результате установления равновесной цены выигрывают и потребители, и производители.

Выигрыш (излишки) производителей получаются следующим образом (рис. 6.1). Цена равновесия РЕ находится выше минимальной цены Pmin (PE > Pmin), которую могли бы предложить наиболее передовые фирмы. В данном случае под передовыми фирмами понимаем тех производителей, у которых затраты на производство единицы товара минимальные.
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Рис. 6.1. График излишек производителей и потребителей


1 – излишки потребителей;


2 – излишки производителей;


3 – затраты производителей.

Площадь прямоугольника ОРЕЕQЕ представляет собой  совокупную выручку всех производителей. Площадь фигуры ОРminЕQЕ – совокупные затраты всех производителей.

Излишки (выгода) производителей составят разницу между площадью прямоугольника ОРЕЕQЕ и фигуры ОР minЕQЕ  - площадь фигуры Р minРЕЕ.

Понятие излишков потребителей и производителей может быть использовано для государственной политики в области ценообразования, налогообложения и направления инвестиций, дотаций.

Государственное регулирование цен должно учитывать излишки потребителей и производителей. Оно может быть прямым и косвенным.

Прямым государственным вмешательством в процессе ценообразования являются установления так называемых потоварных налогов, которые непосредственно влияют на рыночное равновесие товаров и услуг (рис. 6.2). Потоварные налоги устанавливаются либо в определенных процентах от цены товара, либо в абсолютной сумме денег с каждой единицы товара. К ним относят акцизный налог, налог на добавленную стоимость и налог с продаж. Также непосредственное воздействие на формирование цен оказывают государственные дотации, выдача государственного  заказа по договорной цене, которая затем становится базовыми ценами отрасли. Например, госзаказ военно-промышленных комплексов на производство предметов вооружения. Косвенными регулированиями рыночных являются:

· Наблюдение за ценами, которые осуществляются центральным статистическим управление государстве, социальными, независимыми комиссиями политических партий, парламентов и международных организаций;

· Введение или отмена таможенных ограничений во внешней торговле. Правительство, исходя из рыночной конъюнктуры, может освободить импортеров (экспортеров) от налогов или увеличить их с целью защиты отечественных производителей;

· Регулирование государством нормы амортизационных отчислений с целью ускорения внедрения в производство технических новшеств. Это неизбежно повышает рыночные цены основного капитала.
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Рис. 6.2. График влияния на рыночное равновесие потоварного налога

Рассмотрим рис. 6.2 и проследим, как влияет потоварный налог на рыночное равновесие цен. До введения налога: D – линия спроса; S – линия предложения; P – равновесная цена; Q – равновесный объем продажи.

Предположим, что правительство ввело налог на данный товар в сумме Т р. на каждую единицу этого товара, тогда налог вносится в госбюджет продавцами. Это вызовет параллельный сдвиг линии предложения вверх влево на величину Т.

Линия предложения займет положение S2. Установится новое равновесие в точке А, объем продаж уменьшится до Q2, так как производители однозначно сокращают производство в связи с уменьшением спроса. Новое равновесие характеризуется двумя ценами: Р+ и Р-, где Р+ – цена, уплачиваемая потребителями за товары после введения налога, которая оказывается больше, чем первоначальная цена Р; Р- – цена, по которой продают товары продавцы после введения налога, и которая оказывается ниже первоначальной Р.

Общая сумма налога, поступающая в бюджет, будет соответствовать площади прямоугольника Р+АВР-. Площадь прямоугольника Р+АСР составляет сумму налогового бремени потребителей или вычет из доходов покупателей, а площадь РСВР- – вычет из торговой выручки продавцов товаров.

Но главный отрицательный эффект – общее снижение производства и недополучение товаров обществом (см. стрелку на оси абсцисс, рис. 7.2). Поэтому потоварные налоги должны быть установлены правительством в разумных пределах на основе научно обоснованного расчета с учетом излишек и покупателей, и производителей товаров.

Но при отсутствии конкуренции, когда продавцы вносят в бюджет потоварный налог, общая тенденция такова, что продавцы будут стремиться перекладывать налоговое бремя на покупателей путем увеличения цены Р+. однако распределение налогового бремени между покупателями и продавцами зависит от соотношения наклона линии спроса и предложения (рис. 6.3, а, б).

На рис. 6.3, а видно, что большая часть налогового бремени падает на покупателей ((площадь прямоугольника Р+АСР-), так как линия спроса имеет довольно крутой наклон. Угол наклона линии спроса  зависит от эластичности товара по цене, а на рис. 6.3, б, наоборот, крутизна наклона линии предложения больше, чем спроса. Большая доля налогового бремени (площадь прямоугольника РСВР-) падает на продавцов.
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Рис. 6.3. График распределения налогового времени между покупателями и продавцами в зависимости от наклона линии спроса и предложения:


а) линия спроса D расположена круто, неэластичные товары;


б) линии предложения S и S2 расположены круто, эластичные товары.

Дотация (субсидия) – это отрицательный налог. В большинстве стран дотации устанавливаются в определенном проценте к цене товара или в абсолютной сумме (в рублях) в расчете на единицу продукции.

В теме 5 было указано на то, что в отдельных случаях изменение равновесия может приобретать неограниченный характер, то есть рыночные цены на некоторые продукты (энергоносители) могут неограниченно возрастать, в другом случае – могут неограниченно падать (сельскохозяйственные). Между ценами указанных продуктов образуется огромный разрыв, и в конечном счете сельское хозяйство не в состоянии самостоятельно обеспечить даже простое воспроизводство. Во всех индустриально развитых странах ежегодно выплачиваются субсидии на развитие сельского хозяйства.

Потоварные дотации обычно получают производители (первоначальные продавцы), но через механизм рыночного равновесия дотации могут получать и потребители. Для пояснения воздействия дотации на рыночное равновесие рассмотрим рис. 6.4.


Рис. 6.4. График воздействия на рыночное равновесие

До выплаты дотации линии спроса и предложения соответственно занимают положение dd и S. Равновесная цена – P0, объем продажи – Q0. Предположим, что правительство ввело потоварную дотацию из бюджета в размере Vр. на единицу продукции. Это приведет к сдвигу линии предложения на величину Vp. вниз. В результате объем продаж увеличивается до Q2. Цена для покупателей снижается до P-; цена, фактически получаемая производителями, повышается до P+.

Фиксированные цены. Кроме использования налогов и дотаций, государство под давлением определенных политических сил может применять более "грубые" методы регулирования рыночных цен – введение фиксированных цен, которые могут быть выше рыночных (Pз > Ре) или ниже (Р < Ре) (рис. 6.5).

В первом случае это приведет к избытку продукции, равной отрезку QАQВ. Во втором – к дефициту в том же количестве. Также в обоих случаях объем продажи будет меньше равновесного объема Qе. 

Фиксированные цены, превышающие цены равновесия, устанавливают в ряде стран на сельскохозяйственную продукцию. Это, в свою очередь, создает ряд проблем.

Во-первых, возникает избыток сельскохозяйственных продуктов, в денежном выражении равный площади прямоугольника АВ QАQВ. Правительству не остается ничего другого, как закупать весь этот избыток на деньги налогоплательщиков.

Во-вторых, правительство не может "выбросить" закупленную продукцию на внутренний рынок, так как это неизбежно приведет к снижению внутренних цен. Это противоречит ранее принятой политике правительства. Не решает проблему и экспорт этой продукции в другие страны, так как это внутренние цены.

В-третьих, в целях сокращения избытка продукции правительство прибегает к дополнительным мерам, связанным с расходами госбюджета. Например, правительство может начать устанавливать каждому производителю пределы посевных площадей, платить премии за их сокращение.

Рассмотрим случай дефицита, когда цена устанавливается государством на уровне Р3 (рис. 6.4). В результате образования  дефицита меняется поведение производителей в самых разных направлениях.

Так, например, под давлением ортодоксальных левых политических сил правительство решило установить предельную низкую цену на некоторый товар на уровень Рmin (рис. 6.5). Это означает, что производители не имеют права назначать цену на свой товар выше Рmin, но ниже – можно.


Рис. 6.5. График дефицита и механизма образования цены черного рынка:

Ре – равновесная цена при отсутствии государственного вмешательства; Qе – равновесный объем продаж товаров при отсутствии государственного вмешательства; Рmin – предельная цена, установленная правительством, находящаяся значительно ниже равновесной цены Ре.

Цена Рmin соответствует предложению товаров Q единиц.

Допустим, что производители имеют нелегальный канал продажи своего товара по повышенной цене на черном незаконном рынке. Тогда линия предложения товара на черном рынке принимает положение S, которое расположено левее и выше, чем линия S – линия предложения при отсутствии государственного вмешательства. Далее объем продукции Q производители готовы поставить на легальный рынок по цене Р, но тот же объем готовы поставить по более высокой цене Р2 и Р3 на черный рынок. Разница между ценами Р3 и Рmin (Р3 - Рmin) представляет собой компенсацию за риск разоблачения. На черном рынке устанавливается цена Р3, превышающая как предельную цену Рmin, так и равновесную цену Ре . Цена Р3 соответствует объему продаж Q3. Объем продаж товара на черном рынке (Q3) больше, чем объем продаж на легальном рынке (Q) при цене Рmin, но меньше равновесного объема Qе. 

В рассмотренном примере правительство поставило перед собой благородную цель – ограничить рост цен, сделать доступными цены на товары для широких слоев населения. Но результат оказался противоположным:

во-первых, большая доля товара ушла на черный рынок, причем цена черного рынка оказалась выше той, которая сложилась бы на рынке, если бы не было государственного вмешательства;

во-вторых, в целом общество недополучило того объема товаров, которое оно могло бы получить без вмешательства государства в ценообразование;

в-третьих, поведение продавцов на черном рынке имеет тенденцию к дальнейшему повышению цен на дефицитные товары, что может привести к процессу инфляции.

В странах с недостаточно развитыми рыночными отношениями. Особенно в переходный период, особое место в рынке занимают доходы от теневой экономики, классификация которой представлена на рисунке 6.6.

Теневая экономика – совокупность неучтенных, скрытых и противоправных видов экономической деятельности. Борьба с теневой экономикой является одним из методов государственного регулирования рынка.

Рис. 6.6. Структура теневой экономики

6.2. Регулирование внешних эффектов рынка

В предыдущей теме 4 упоминалось о провале (фиаско) рынка. Одним из них являются внешние эффекты.

Важной чертой микроанализа является предложение рациональности действий экономических субъектов. Рациональными считаются все действия, которые приводят к увеличению выгоды или доходности и уменьшению издержек или затрат. Выгодами при этом являются получаемые конкретным экономическим субъектом блага, а затратами – блага, которых он лишается при данном действии. Сопоставление выгод и затрат при принятии экономических решений позволяет определить наиболее оптимальное решение, которое осуществляется с помощью предельного анализа. Его сущность заключается в рассмотрении экономических явлений не только в законченном, но и в постоянно изменяющемся виде. В этом случае рационально действующий экономический субъект сопоставляет не только уровень выгод и затрат от очередной экономической операции, но и дополнительную (предельную) выгоду и дополнительные (предельные) затраты, связанные с данным действием. Если в такой ситуации предельная выгода (МВ) превышает предельные затраты (МС), то предельный доход (МR) будет числом положительным. Тогда рациональный субъект не должен останавливаться на достигнутом, а будет продолжать действия до тех пор, пока предельная выгода не перестанет превышать предельные затраты, то есть до того момента, когда они станут равны друг другу (МВ = МС). Именно в таком равенстве общая величина дохода (ТR) будет максимальной. Следовательно, конечная цель рационального субъекта будет достигнута.

Внешние эффекты, или экстернали, - это издержки или выгоды от рыночных сделок, не получавшие отражения в ценах. Они имеют название "внешние", так как касаются не только участвующих в данной операции экономических агентов, но и третьих лиц. Внешние эффекты возникают в результате производства или потребления товаров и услуг. Внешние эффекты делятся на отрицательные и положительные. Отрицательные экстернали возникают в том случае, когда производство или потребление благ порождает убыток или издержки у третьей стороны, а положительные – выгоду.

Отрицательные внешние эффекты проявляются обычно как разница между социальными издержками и частными издержками:

МЕС = МSС – МРС или  МSС = МЕС – МРС,

где МSС – предельные общественные (социальные) издержки (выгоды);

МРС – предельные частные издержки (выгоды);

МЕС – предельные внешние издержки.

Отрицательный внешний эффект возникает в том случае, если деятельность одного экономического агента порождает убыток или издержки других.

Приведем ряд примеров. Потребитель алкогольных напитков подрывает свое здоровье, а лечится за счет общества. Владелец автомобиля пользуется дорогами, которые финансируются за счет бюджета, загрязняет окружающую среду, создает опасность для пешеходов.

Классическим примером отрицательных экстерналий является загрязнение окружающей среды каким-нибудь заводом или комбинатом.

Так, целлюлозно-бумажный комбинат сбрасывает недостаточно очищенную воду в реку. Предположим, что количество сточной воды пропорционально объему производства бумаги, и это означает, что по мере роста производства бумаги растет и объем загрязнения окружающей среды. Так как комбинат не осуществляет полной очистки мог бы приблизить рыночное равновесие к более рациональному 

МSВ =  МSС,

Корректирующая субсидия (corrective subsidy) – это дотация производителям и потребителям экономических благ, имеющих положительные эффекты, которая позволяет приблизить предельные частные выгоды к предельным общественным.

В случае с обучением, если бы общество выполняло частные затраты студентов, то повысился бы спрос на услуги образовательных учреждений, одновременно повысилось бы предложение на обучение.

Однако корректирующие налоги и дотации не могут решить полностью проблемы, возникающие в связи с внешним эффектом. Поэтому ученые интенсивно искали принципиально новые пути расширения проблемы внешних эффектов.

Возможностям минимизации внешних эффектов в рыночной экономике посвящена так называемая теорема Коуза.

Теорема Коуза была сформулирована Р. Коузом в статье "Проблемы социальных издержек" в 1960 г. Сейчас она считается на Западе одним из наиболее важных достижений экономической мысли послевоенного периода. Сущность теоремы заключается в том, что если права собственности всех сторон тщательно определены и предписаны, если люди согласны твердо придерживаться результатов добровольного обмена, то никаких внешних эффектов не возникает. Следовательно, "провалов рынка" нет, а значит, нет оснований для государственного вмешательства с целью его корректировки.

Задача государства состоит в том, чтобы четко распределять и защищать права собственности рыночных агентов. Несколько позже, в 1966 г., другой американский ученый, Дж. Стиглер придал теореме Коуза более упрощенный вид и сформулировал ее так: "… в условиях совершенной конкуренции частные и социальные издержки равны".*

Р. 
Коуз в своей работе приводит следующий пример: по соседству расположены земледельческая и животноводческая  фермы. Земледельческая ферма выращивает пшеницу, а животноводческая – разводит скот, который время от времени наносит урон соседним посевам. Налицо отрицательный экстерналий. Р. Коуз показал, что проблема отрицательных внешних эффектов может быть успешно решена без участия государства.

Если животновод несет ответственность за ущерб, возможны два варианта: первый – животновод заплатит штраф земледельцу за потраву посева; второй – животновод арендует землю земледельца, заплатив чуть больше, чем установившаяся на рынке арендная ценности производства сохраняются. Специальные эксперименты показали, что теорема Коуза справедлива при ограниченном числе участников (двух - трех). При возрастании их численности теорема Коуза не срабатывает, резко увеличиваются трансакционные затраты.

Борьба с загрязнением окружающей среды. Теорема Коуза помогает выбрать рациональную политику в борьбе с загрязнением окружающей среды.

Что такое рациональная политика? Это такая политика, которая позволяет сбалансировать предельные общественные выгоды с предельными общественными издержками, которые затрачиваются для реализации ее в жизнь.

Существуют три основных пути сокращения вредных выбросов в окружающую среду:

1) установление стандартов по вредным выбросам. Во многих странах устанавливается определенная норма, за которой следит специальный государственный орган, имеющий право штрафовать или наказывать в уголовном порядке;

2) введение платы за выбросы, за каждую единицу вредных веществ в атмосферу. Такие меры принимаются в ФРГ;   


3) продажа прав на загрязнение окружающей среды. Государство определяет объем вредных выбросов, допустимых в данном регионе, и продает в форме лицензии с аукциона. Например, государство желает уменьшить выброс с 2000 до 1500 кг. в год, тогда оно продает лицензию на 1500 кг. в год.

6.3. Регулирование государством производства общественных благ

Общественное благо – это такое благо, которое потребляется коллективно всеми гражданами независимо от того, платят люди за него или нет. Рыночная система вообще не намерена производить общественных благ, так как она не может дать им денежной оценки. Обычные товары и услуги поступают в пользование, потому что за них платят, они имеют денежные оценки.

Другими словами, чтобы пользоваться обычными благами, их надо купить. Потребление же общественных благ становится возможным не в результате покупки, а в результате самого производства таких благ.

К общественным благам относится национальная оборона. Охрана общественного порядка, услуги пожарных, освещение улиц, маяки, прогнозы погоды, результаты фундаментальных научных исследований, радиотелепередачи и многое другое.

Общественные блага характеризуются двумя важными свойствами: неизбирательностью и неисключаемостью потребления.

Свойство неизбирательности – отсутствие конкуренции в потреблении, так как предельные издержки для дополнительного потребителя равны нуль. Потребление общественного блага одним человеком не уменьшает его доступности другим. Например, прослушивание радиопередачи одним потребителем не уменьшает такой же возможности других.

Свойство неисключаемости в потреблении означает, что ни один человек не может быть не допущен к потреблению блага, даже если он отказывается платить за потребление.

Некоторые общественные блага обладают одним свойством. Например, пользование радиопередачей от городской сети обладает только первым свойством, а вторым – нет. Если в квартиру не подведен кабель радиосети, то ее жители не имеют возможности прослушивать радио. Общественные блага, обладающие одновременно двумя свойствами, называются "чистыми" общественными благами. В отличие от обычных благ чисто общественные блага не могут быть разделены на единицы потребления, их нельзя выпускать мелкими партиями или по частям, поэтому кривая спроса на них отражает полезность всего блага.

Для иллюстрации этого положения на оси абсцисс отложим количество общественного блага Q, а на оси ординат – стоимость Р, которая является постоянной величиной (рис. 6.7, а). Потребителей трое: А – Андрей, Б – Борис, В – Василий. Больше всех пользуется общественным благом Василий – 15 ед., меньше всех Андрей – 5 ед. В нашем примере потребители А, Б, В, должны потреблять весь объем выпущенного общественного блага.

Для сравнения на рис. 6.7, б показано Формирование совокупного спроса на обычное благо. Как мы помним, совокупный спрос на обычные товары и услуги получается путем сложения индивидуальных спросов по горизонтали. А совокупный спрос на чисто общественные блага определяется путем суммирования предельных выгод, получаемых от имеющегося наличного объема по вертикали. 


Рис. 6.7. Определение совокупного спроса на чисто общественное и на обычное благо:


а) чисто общественное благо;


б) обычное благо.

Проблема безбилетников ("зайцев"). Потребление чисто общественных благ осуществляется коллективно, но каждый индивид получает разное количество благ. В реальной действительности при большом количестве потребителей невозможно учесть долю потребления благ каждого отдельного индивида. Более того, у потребителей возникают серьезные стимулы к искажению информации о количестве действительно потребляемых благ в сторону снижения или возникает желание обойтись без лишних выплат, получив это благо даром. Такая ситуация получила название "проблемы безбилетника". Проблема безбилетника чаще возникает в больших группах потребителей, чем в малых. Таким образом, рынок и его механизмы не в состоянии справиться с ситуацией безбилетников. Поэтому общественные блага либо вообще не производятся, либо производятся в недостаточном количестве. Раз так, то общественные блага обычно производятся при активном участии государства за счет принудительного обложения налогами их потребителей. Общественные блага по географическому распространению подразделяются на блага мирового, национального и локального (местного) значения. Например, результаты фундаментальных научных исследований могут иметь мировое значение, оборона страны – национальное общественное значение. Уличное освещение, уборка мусора, строительство дорог и др. имеют локальное значение.

ТЕМА 7. Анализ издержек производства

Вопросы:

1. Экономическая природа издержек производства.

2. Классификация издержек.

3. Общая, средняя и предельная выручка в условиях корпорации.

7.1. Экономическая природа издержек производства

Главный мотив деятельности любой фирмы (предприятия) в условиях рыночной экономики – получение максимальной прибыли. Однако реализация этой стратегической цели всегда ограничивается затратами. Затраты факторов производства, связанные с производством и реализацией товара и услуг, называются "издержки производства".

В общем виде прибыль (profit) определяется как разность между совокупной выручкой и совокупными издержками.

П = ТR – ТС, (7.1)
где
П – прибыль; ТR – совокупная выручка; ТС – совокупные издержки.

Совокупная выручка (доход) – это сумма дохода, получаемого фирмой от продажи определенного количества благ (товаров и услуг)

ТR = Р * Q (7.2)
где Р – рыночная цена; Q – количество произведенного товара.

С точки зрения трудовой теории стоимости К. Маркса
 издержки рассматриваются как затраты на зарплату, материалы, топливо, амортизацию основного капитала. К. Маркс назвал их издержки производства, к которым добавил издержки обращения, представляющие собой затраты, связанные с реализацией продукта. Таким образом, по К. Марксу, сумма издержек производства и обращения представляет собой полные издержки производства товаров или услуг.

При этом К. Маркс не учитывал конъюнктуры, ограниченности ресурсов, закона убывающей производительности и других обстоятельств.

Современная экономическая теория по-иному подходит к трактовке издержек производства. Она исходит из ограниченности ресурсов, возможности их альтернативного использования и наличия закона убывающей производительности (alter – латин. означает один из двух).

Альтернативные издержки отражают ценность (стоимость) наилучшего из альтернативных вариантов, от которого пришлось отказаться при экономическом выборе.

Ограниченность ресурсов означает, что всегда приходится выбирать их, а выбор означает отказ от одного ресурса в пользу другого. 

Издержки могут быть внешними (явными) и внутренними (неявными). К внешним (по отношению к данной фирме) издержкам относятся платежи поставщикам. Вычтя из совокупной выручки (дохода) внешние издержки, мы получаем бухгалтерскую прибыль (рис. 7.1). бухгалтерская прибыль не учитывает внутренние, скрытые издержки.


Рис. 7.1. Структура и содержание бухгалтерской и экономической прибыли

На рисунке 7.1 представлены следующие параметры бухгалтерской и экономической прибыли:

- отрезок ОР – уровень рыночной цены товара;

- отрезок ОQ – уровень объема производства товара;

- валовая выручка ТR = P * Q или в модели представляют площадь прямоугольника OPAQ;

-  бухгалтерские или внешние издержки (по отношению к данной фирме) платежи поставщикам, которые проходят через бухгалтерские книги. Вычтя из валовой выручки внешние издержки, получим бухгалтерскую прибыль в виде прямоугольника СРАВ бухгалтерская прибыль не учитывает внутренние (скрытые) резервы снижения издержек;

- внутренние издержки в модели представляют площадь прямоугольника ССВВ.

В свою очередь внутренние издержки подразделяются на:

 - издержки на ресурсы, являющиеся собственностью фирмы (здания, сооружения, оборудования, автомашины и т.д.); на рисунке 7.1., б обозначена цифрой 1. представлены площадью прямоугольника ССDD;

- нормальную прибыль представляющую собой отдачу человеческого капитала в виде предпринимательской способности менеджеров, специалистов и рабочих высокой квалификации фирмы. Они внедряя в производство рациональных методов управления и организации труда, сокращают внутренние скрытые издержки, тем самым повышают уровень общей экономической прибыли. В модели рис 7.1., б нормальная прибыль представлена прямоугольником DD1В1В, обозначена цифрой 2.

Вычтя из совокупной выручки сумму внешних и внутренних издержек, мы получим экономическую прибыль. Таким образом, сумма внешних и внутренних издержек составляет экономические, или альтернативные издержки, которые указывают на упущенные возможности рационального использования ресурсов вообще.

Экономические издержки позволяют понять различие между подходом бухгалтера и экономиста к оценке деятельности фирмы. Бухгалтера интересует прежде всего результат деятельности фирмы за отчетный период. Он анализирует прошлый опыт фирмы. Экономиста, наоборот, интересуют перспективы, будущее фирмы. Он обязан указать наилучший вариант использования ресурсов, которыми располагает фирма.

7.2. Классификация издержек

В теории фирмы важную роль играет фактор времени, поэтому перед тем, как показать виды издержек, введем понятие краткосрочного и долгосрочного периодов времени.

Краткосрочный период (короткий) – это отрезок времени, в течение которого одни факторы производства являются постоянными, а другие - переменными.

В коротком периоде свободный переход фирм из одной отрасли в другую ограничен, но имеется возможность повышения степени их мощностей путем увеличения потребления сырья, электроэнергии и сменности.

Долгосрочный период (длительный) – это отрезок времени, в течение которого все факторы становятся переменными. В длительном периоде фирма имеет возможность изменить общие размеры производственных площадей, количество машин и оборудования и все параметры в целом.

Разграничение времени на периоды имеет важное значение для анализа издержек и особенностей поведения фирмы в условиях совершенной конкуренции, чистой монополии, монополистической конкуренции и других типов рыночных структур.

Издержки производства в краткосрочном периоде времени подразделяются на постоянные и переменные. При этом еще различают общие (совокупные), средние и предельные издержки.

Постоянные издержки – это издержки, величина которых в краткосрочном периоде не изменяется в зависимости от объема производства. К ним относятся издержки, связанные с использованием зданий и сооружений, машин и производственного оборудования, арендная плата и расходы по содержанию управленческого аппарата.

Как правило, постоянные издержки выступают как неявные. Понятие постоянных издержек может быть показано на графике (рис. 7.2).

На оси абсцисс отложим количество выпускаемой продукции, а на оси ординат – издержки в денежном выражении. Тогда линия постоянных издержек выступает как прямая, параллельная оси абсцисс. Она обычно обозначается FC (fixed costs) (рис. 7.2., а).


Рис. 7.2. Графики постоянных издержек: а) постоянные издержки; б) средние постоянные издержки

Средние постоянные издержки равны сумме всех видов постоянных издержек, деленной на количество или объем продуктов (Q).
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С увеличением объема производства растет общая выручка, потому средние постоянные издержки представляют собой меньшую относительную величину, приходящуюся на единицу изделия (рис. 7.2,б). На графике AFC  представляет собой нисходящую кривую линию, которая с увеличением объема производства Q стремится к 0.

Переменные издержки – это издержки, величина которых изменяется в зависимости от увеличения или уменьшения объема производства. Переменные издержки меняются во все периоды времени. К переменным издержкам относятся затраты на сырьё, электроэнергию, вспомогательные материалы, оплату труда рабочих. Они обозначаются VC (Variable costs). Переменные издержки увеличиваются или уменьшаются пропорционально выпуску продукции.


Рис. 7.3. Графики переменных издержек: а) переменные издержки; 

б) средние переменные издержки

Графически переменные изображены на рис. 7.3. В начальный период организации производства переменные издержки растут более быстрыми темпами в отрезке ОQ. Затем по мере достижения оптимальных размеров производства в пределах отрезка  ОQ2 происходит относительная экономия переменных затрат. Однако дальнейшее расширение производства приводит к новому росту переменных издержек (рис. 7.3,а), линия переменных издержек при объеме Q2Q3 резко поворачивает вверх вправо. Это объясняется законом убывающей производительности, который гласит, что, начиная с некоторого объема производства при одной и той же технологии и техническом оснащении производства, каждая следующая единица переменного фактора приносит меньше приращения общего выпуска продукции, чем предыдущая. Закон убывающей производительности носит универсальный характер, то есть распространяется на отрасли всех экономических систем.

Проявлением этого закона в практической деятельности является тот факт, что при дальнейшем наращивании мощностей фирмы, усиление эксплуатации оборудования, удлинении сменностей учащаются случаи аварий и поломок. Затраты по ликвидации этих поломок неизбежно увеличивают переменные издержки.

Средние переменные издержки – AVC (average variable costs) определяются путем деления суммы переменных издержек на объем произведенной продукции
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Средние переменные издержки имеют минимальный размер, когда фирма достигает оптимального варианта объема производства Q (рис. 7.3,б).

Понятие средних переменных издержек необходимо для оценки эффективности хозяйствования фирмы, положения равновесия и определения ближайших перспектив развития – расширения, сокращения производства или ухода из отрасли.

Специальное разграничение постоянных и переменных издержек имеет важное значение для анализа производства в различные периоды времени и определения поведения фирмы в условиях разных рыночных структур.

Общие издержки – это совокупность постоянных и переменных издержек фирмы в связи с производством продукции в краткосрочный период. Они обозначаются ТС (total costs) и представляют сумму постоянных и переменных издержек: ТС = FC + VC.

Графически общие издержки составляют суммирование кривых постоянных и переменных издержек (рис. 7.4,а).

Однако производителя часто интересует не величина общих издержек, а средние общие издержки, так как за изменением общих издержек может скрываться увеличение или уменьшение средних общих издержек.

Средние общие издержки (АТС, или более сокращенно - АС) можно получить путем деления общих издержек на количество выпущенной продукции


Рис. 7.4. Графики общих издержек: а) общие издержки; б) общие средние издержки
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где средние общие издержки АС показывают затраты на единицу изделий.

Графически средние общие издержки (АС) могут быть получены путем суммирования кривых AFC и AVC. При этом следует иметь в виду следующее:

а) кривая линия средних перемен издержек  AVC построена на основании закона убывающей производительности, поэтому она имеет U-образную форму;

б) кривая средних постоянных издержек AFC может быть выражена формулой AFC= АС – AVC. Причем с увеличением объема выпуска Q кривая средних постоянных издержек AFC может уменьшиться до бесконечной малой величины, тогда кривые АС и AVC сближаются по конфигурации, очерчивают почти одинаковые линии. Построение кривой АС основано на линии AVC.

Следовательно, на кривую средних общих издержек оказывает влияние закон "убывающей производительности". На рис. 7.4,б показано, что при объеме Q2 величина общих средних затрат АС достигает низшей точки Е.

При дальнейшем увеличение объема выпуска свыше  Q2 затраты на единицу изделия начинают увеличиваться. В связи с этим экономисты точку Е назвали "точкой бегства", или "критической точкой", которая означает, что для каждой фирмы есть допустимый предел загрузки мощностей и размеров фирм.

Понятие средних общих издержек имеет важное значение для теории фирм. Сравнение средних общих издержек с уровнем цен позволяет определить величину прибыли и выбрать правильную стратегию и тактику в деятельности фирмы.

Предельные издержки – это увеличение издержек, связанное с увеличением объема производства на одну единицу продукта. Поэтому могут быть предельные общие издержки (МС), предельные переменные (МVС) и т.д.

На практике под предельными издержками (МС) понимают приращение общих издержек (dТС), вызванное приращением объема производства (dQ) на одну единицу.
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Как известно, при дальнейшем увеличении объема производства (Q) средняя общая постоянная 
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 → 0. Тогда  формулу (7.6) можно представить следующим образом:
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Из формулы (7.7) можно заключить, что при каком-то количестве объема производства продукции Q предельные издержки МС равны общим предельным переменным издержкам 
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 и не зависят от постоянных издержек.

Отсюда можно утверждать, что функции предельных и средних издержек тесно взаимосвязаны (рис. 7.5).

Рис. 7.5. График взаимосвязи предельных и средних издержек

Исходя из взаиморасположения кривых линий предельных и средних издержек, изображенных на рис. 7.5, можно сделать следующие выводы:

· когда МС < АС, например, в точке N, кривая средних издержек идет вниз. Это означает, что производство дополнительной единицы изделия уменьшает средние издержки;

· когда МС > АС, например, в точке N, кривая средних издержек идет вверх. Это служит сигналом увеличения средних издержек при дополнительном увеличении производства на одну единицу продукции;

· при низшей точке К линии АС (при min средних издержек) МС = АС. Это означает, что предельные издержки равны средним. 

Анализ предельных издержек пригодится при изучении поведения фирм в различных типах рыночных структур.

7.3. Общая, средняя и предельная выручка (доходов) конкуренции

Мы подробно ознакомились с одной из определяющих прибыль величин – издержками, теперь необходимо вкратце остановиться на проблеме выручки фирмы.

Об общей выручке (total revenue - TR) говорилось в вопросе 7.1 этой темы.

Средняя выручка (average revenue - AR) определяется как доход, приходящийся на одну единицу товара
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Средняя выручка равна рыночной цене единицы товара.

Предельная выручка (marginal revenue - MR) – это изменение общей выручки dTR (буква d означает изменение), вызванное реализацией дополнительной единицы товара (dQ)
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В условиях совершенной конкуренции все выпускаемые фирмой товары реализуются по одной и той же рыночной цене Р0, значит, выручка от реализации дополнительной единицы товара МR представляет собой среднюю выручку АR, равную цене товара Р0
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Заметим, что если зависимость общей выручки ТR от количества изделий Q для данной фирмы может быть представлена в виде функции ТR = f(Q), то графически ее можно представить следующим образом (рис. 7.6).

Рис. 7.6. График совокупной выручки
На оси абсцисс отложим значение количества продуктов Q.

На оси ординат – совокупную выручку ТR. Тогда зависимость выручки ТR от количества продуктов Q изображается форме луча, выходящего из начала координат.

Согласно графику:
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Тема 8. Равновесие фирмы

Вопросы:

1. Равновесие фирма в условиях совершенной конкуренции.

2. Равновесие фирмы в различные периоды времени.

3. Равновесие фирмы в долгосрочный период.

8.1. Равновесие фирмы в условиях совершенной конкуренции

Под равновесием фирмы понимают установление такого объема производства, при котором достигается максимум прибыли (или минимум затрат). экономическая теория доказывает, что равновесие фирмы достигается при условии, если предельных доход МR равен предельным издержкам МС (МR = МС).

Существует два метода определения уровня производства, при которых фирма будет получать максимум прибыли (или минимум убытка): первый – сравнение общего дохода (ТR) и общих издержек (ТС), второй – сравнение предельного дохода (МR) и предельных издержек (МС).

По первому методу общая прибыль определяется как разность между совокупной выручкой и совокупными издержками.

Для их сравнения соединим графики, изображенные на рис. 7.4 и 7.6, в один и выявим, в каких пределах объема производства (Q) фирма получит максимальную прибыль. Максимальная прибыль производится, когда разрыв между линиями ТR и ТС имеет наибольшее значение – отрезок АВ. Точки С и D являются точками критического объема производства, в пределах которых фирма работает безубыточно.


Рис. 8.1. График достижения максимальной прибыли фирмы (сравнение ТR и ТС)

От начала координат 0 до точки С общие издержки ТС превышают валовой доход (ТR), следовательно, такое производство экономически убыточно и невыгодно. В интервале объема производства Qc – Qd предприниматель получает прибыль, максимилизирует ее при объеме Qа. Поэтому задача предпринимателя – прочно закрепиться в окрестностях точки А. В этой точке угловые коэффициенты предельного дохода и предельных издержек равны: МR = МС.

Рассмотрим второй метод. В условиях совершенной конкуренции, когда производителей бесконечно много, никто из них не может оказать существенного влияния на цену производимой продукции. Для фирм цена выступает как заданная или постоянная величина, складывающаяся независимо от их воли и желания, в результате чего каждая фирма выступает на рынке как постоянный ценополучатель. Другими словами, в условиях совершенной конкуренции фирмы вынуждены работать с ценами заданными рынком.

Так, если отложить на оси абсцисс значение количества продуктов Q, на оси ординат – цену Р0, то их взаимосвязь графически изображается прямой, параллельной оси абсцисс (8.2).

Рис. 8.2. Графики соотношения спроса, цены и доходов в условиях совершенной конкуренции: а) рыночная цена, средний и предельный доход в условиях совершенной конкуренции равны; б) линия спроса постоянна с точки зрения фирмы в условиях совершенной конкуренции
При совершенной конкуренции постоянная цена Р0,  приравненная к доходам (АR = МR), с точки зрения фирмы выступает как спрос. На рис. 8.2. отдельно представлена линия спроса фирмы dd.

Если совместить графики, показанные на рис. 8.2., б в один график, то они совпадут. Следовательно, справедливо равенство

Р0 = АR = МR = dd (8.3)


Величина прибыли достигает своего максимума при таком выпуске продукции Q, при котором предельная выручка МR равна предельным издержкам МС (МR - МС).

Это можно доказать математически. Найдем значение выпуска продукции Q, максимилизирующее чистую прибыль П. В соответствии с определением

П = ТR – ТС, необходимое условие максимума функции есть равенство ее первой производной равной нулю
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Отсюда: МR = МС. Следовательно, справедливо равенство

Р0 = АR = МR = МС 

Сопоставление предельного дохода с предельными издержками можно показать и графически (рис. 7.9). На оси абсцисс отложим значение объема производства, на оси ординат – цену и издержки. Объем производства увеличиваем до пересечения кривой предельных издержек МС с ценой, равной предельному доходу МR. Тогда соблюдается требование МС = МR. В этом случае общий доход ТR равен площади прямоугольника Р0Е0QЕО. Общие издержки – АВQЕ0. Высота Р0А прямоугольника АР0Е0В представляет собой разницу между рыночной ценой и средними издержками АС. Заштрихованный прямоугольник АР0Е0В составляет прибыль.
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Рис. 8.7.  График определения максимализация прибыли путем сравнения МС = МR

В точке С предельные издержки минимальны. Но фирма стремиться максимализировать общую выручку ТR, поэтому продолжает увеличивать производство до объема 0QЕ, поскольку в точке Е0 осуществляется равенство

МR = МС (8.9.)


Если продолжить увеличение производства до QD, то МС окажется намного выше МR, следовательно, производство станет убыточным. Нарушается условие МR = МС.

Рассмотрев два метода определения масимилизации прибыли фирмы, заметим, что оба метода имеют недостатки, только одним каким-либо методом мы не можем определить равновесие фирмы. При использовании первого метода прибыль определяется путем сравнения ТR и ТС. Максимальная прибыль, полученная этим методом, может оказаться неверной, потому что валовые издержки ТС вычисляются как произведения количества продукции на средние издержки АС, ТС = Q * АС.

Между результатами П = ТR – ТС и П = ТR - Q * АС есть небольшая разница.

Недостаток второго метода заключается в том, что на основании сравнения дохода МR и предельных издержек МС невозможно определить массу прибыли. Ведь фирму прежде всего интересует масса прибыли. Также предельные издержки не учитывают постоянных издержек.

Лишь используя оба метода одновременно, можно точно определить максимум прибыли фирмы.

По существующим сегодня отчетностям российских фирм невозможно определить их равновесие, так как нужны дополнительные расчеты.

8.2. Равновесие фирм в различные периоды времени в условиях совершенной конкуренции

Как известно, важную роль в теории фирм играет фактор времени. экономическая наука доказывает, что равновесие фирм может быть краткосрочным и долгосрочным.

Краткосрочный период времени представлен несколькими вариантами положения фирмы на рынке.

1. На определенном интервале времени средние и предельные издержки (АС и МС) находятся ниже линии цен P0 и предельных доходов (Р = МR), тогда в точке Е0 фирма будет получать сверхприбыль, то есть прибыль, превышающую среднюю. Такая фирма получила название "допредельной" (рис. 8.10, а).

При оптимальном уровне производства Qе уровень средних издержек будет равен отрезку 0А, следовательно, общие издержки (ТС) составляют площадь прямоугольника 0АВQе валовая выручка (доход) ТR – площадь прямоугольника 0Р0Е0Qе. Площадь заштрихованного прямоугольника Р0Е0ВА покажет нам массу получаемой сверхприбыли. 

В таком положении фирма будет находиться в краткосрочный период времени, так как другие фирмы, привлеченные возможностью получить сверхприбыль, будут стремиться войти в производство этой продукции или отрасли.

Предложение продукции начнет расти и в результате усиления конкуренции между фирмами приведет к снижению цены и исчезновению сверхприбыли.

[image: image26.png]aC
ave
e

Bl
B
Ca
0




Рис. 8.10. Графики положения фирм на рынке в краткосрочный период времени:

а) допредельная фирма со сверхприбылью;

б) запредельная фирма с убытком

2. На рис. 8.10,б показана противоположная ситуация, когда средние издержки АС при любом объеме производства Q превышают рыночную цену Р0. В этом случае при оптимальном производстве Q2 фирма лишь минимизирует свои убытки – площадь заштрихованного прямоугольника С1NМР0. Фирмы (запредельные), оказавшиеся в таком положении, должны уходить с рынка.

3. Предельная фирма "на плаву" (рис. 8.11,а) – это фирма, которой удается покрывать только средние переменные издержки (АVС = Р0). Постоянные же издержки фирмы (СМЕ0Р0) хозяин платит из своего кармана, чтобы поддержать фирму на рынке. В случае повышения рыночной цены она сможет покрыть не только средние переменные издержки, но и постоянные. Позиция фирмы на рынке укрепиться.

Если же под воздействием конкуренции снизится рыночная цена, то фирме придется покинуть отрасль и она окажется за ее пределами.

4. Линия средних издержек АС лишь касается линии доходов и цен (АR = МR = Р0), валовая выручка ТR по величине в точности соответствует издержкам. Это означает, что фирма не получает прибыли и не терпит убытка, функционирует с нулевой прибылью. Фирма находится в состоянии равновесия (допредельная).

Равенство Р0 = МR = МС = АС указывает на то, что фирма использует наиболее эффективную технологию и назначает самую низкую цену Р0, при этом производит наибольший объем продукции Q4, на который затрачиваются минимальные издержки АС.
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Рис. 8.11. Графики положения фирм на рынке в краткосрочный период времени:

а) предельная фирма на плаву;

б) допредельная фирма с нормальной прибылью.

Вообще в условиях совершенной конкуренции экономическая прибыль тяготеет к нулю. Это не означает, что фирма работает эффективно. К такой ситуации приводит усиление конкуренции в отрасли. Следует подчеркнуть, что говоря о нулевой прибыли, мы не имеем в виду то, что допредельная фирма вообще не получает никакой прибыли. Она получает нормальную прибыль (СР0МQ4), о которой говорилось в вопросе 1  темы 7. Нормальная прибыль – составная часть издержек производства (см. рис. 7.1, б). По величине она должна совпадать со средним процентом, который фирма могла бы получить от этого же капитала, если бы вкладывала его в другие отрасли. В связи с этим нормальную прибыль относят к внутренним издержкам.

Допредельные фирмы с нормальной прибылью, достигшие равновесия в короткий период, будут сохранять его и в долгосрочный период, потому что когда фирма получает нулевую экономическую прибыль, у нее нет стимула выйти из отрасли, а другие фирмы не заинтересованы в нее вступать.

Подводя итоги, можно сказать, что в условиях совершенной конкуренции в долгосрочный период максимум прибыли достигается тогда, когда выполняется равенство МR = МС = Р = АС. Иными словами, фирма может контролировать лишь один параметр – объем выпускаемой продукции Q с учетом приспособления к функции издержек и заданной рынком цены.

8.3. Равновесие фирмы в долгосрочный период.

Эффект масштаба
В долгосрочный период фирма может регулировать все параметры, потому она стремиться расширить производство и снизить издержки.

Без геометрического доказательства можно ссылаться на ту закономерность, которая утверждает, что при снижении издержек производства повышается производительность труда.

Рис. 8.12. Средние общие издержки в долгосрочном периоде

В случае возрастания производительности средние общие издержки уменьшаются, о чем свидетельствует переход от АС к АС2 и АС3 (рис. 8.12). Соединив точки минимума АС, АС2, АС3,…..АСn, получим совокупные издержки в долгосрочный период Асе.

В долгосрочный период в результате увеличения производства получается так называемый эффект масштаба. Он может оказать положительное или отрицательное влияние на снижение издержек. Так, на рис. 8.13 показаны различные типы кривых общих средних издержек в долгосрочный период.


Рис. 8.13. Типы кривых общих средних издержек в долгосрочном периоде

Если эффект масштаба оказывает положительное влияние, то кривая АС имеет отрицательный наклон до объема производства Q2 (рис. 8.13 а, б).

Если он имеет отрицательное влияние, то кривая АС сразу же устремляется вверх, начиная с Q (рис. 8.13, в).

Снижение средних общих издержек при расширении масштаба производства называется положительным эффектом масштаба, увеличение средних совокупных издержек – отрицательным.

Положительный эффект масштаба формируется в результате влияния следующих факторов на деятельность фирм:

· применение высокопроизводительной техники и технологии вызывает эффект массового производства и повышает степень контроля, что в целом снижает средние валовые издержки;

· углубление разделения труда и специализация повышает производительность труда и упрощает процесс управления всем ходом производства, что дает снижение средних общих издержек;

· развитие подсобного производства с использованием отходов от основного, диверсификация производственного и технологически не связанных друг с другом видов производства также снижает средние валовые издержки.

Отрицательный эффект масштаба показывает факт роста издержек в связи с концентрацией и централизацией производства. Можно отметить следующие направления такого повышения средних общих издержек:

· с увеличением численности подразделений и дочерних компаний обостряются противоречия между общими экономическими интересами фирмы и интересами подразделений, в результате растут издержки по достижению договоренности и компромисса;

· снижается уровень контроля и управления, в связи с чем является оппортуническое  поведение со стороны дочерних компаний, что ведет к росту трансакционных издержек;

· с ростом размеров и увеличением количества подразделений фирмы снижается эффективность координации деятельности и возрастают затраты на информационное обслуживание, передачу и обработку информации;

· с концентрацией производства резко увеличиваются транспортные издержки.

Закономерности положительного и отрицательного эффекта масштаба наблюдаются во всех отраслях, но в каждой существуют специфические особенности их проявления:

· в отраслях естественной монополии (нефте-, газо-, электро-, водоснабжения) средние валовые издержки достигают минимума при очень большом объеме выпускаемой продукции;

· в торговле и в отраслях, производящих предметы потребления, кривые средних валовых издержек в долгосрочном периоде времени снижаются постепенно, а затем при дальнейшем увеличении производства выпрямляются. Поэтому эффективно функционируют в этих отраслях как мелкие, так и крупные фирмы.

Тема 9. Фирма как экономический агент

9.1. Экономическая природа фирмы. Классификация фирм в мировой практике

1. Экономическая природа фирмы. Классификация фирм.

2. Организационно – правовые формы предприятий.

3. Бизнес – план фирмы.

4. Основные показатели работы фирмы.

В современном национальном хозяйстве участвуют миллионы хозяйствующих субъектов, цель которых – получение прибыли.

Рыночная экономика выдвинула наиболее эффективную форму организации функционирования экономических агентов – фирму. Существование фирмы в рыночной экономике требует научного объяснения.

В современной экономической литературе существуют различные объяснения прохождения фирм. Одни экономисты рассматривают современные фабрики (читай фирмы) как результат кооперации и разделения труда, основанные на системе машин (К. Маркс), другие считают, что фирмы – результат минимизации риска (Ф. Найт). Третьи объясняют возникновение  фирмы в связи с необходимостью сокращения трансакционных издержек (Р. Коуз).

Итак, фирма является основным типом социально-экономической организации обмена деятельностью в рыночных отношениях и сам рынок нуждается в фирме, поскольку наиболее производительны ресурсы и трансакционные издержки. Существует множество определений предпринимательства, которые выделяют его характерные черты.

· Цель предпринимательской деятельности – получение прибыли.

· Содержание предпринимательства – расстановка комбинации использования ресурсов так, чтобы получить максимальную прибыль.

условия активной работы фирм в виде системы законов и нормативных актов.

В мировой экономической практике фирмы подразделяются на три группы: частнопредпринимательская, партнерство и корпорация. Каждая из них имеет свои преимущества и недостатки.

Частнопредпринимательская фирма – это фирма, владелец которой самостоятельно ведет дела в собственных интересах, управляет ею, получает прибыль и несет полную ответственность по всем обязательствам.

Преимуществами частной фирмы являются: 

· простота в управлении;

· свобода действия. Нет необходимости согласования в принятии решений с вышестоящей инстанцией;

· сильная мотивация труда, связанная с получением прибыли одним лицом.

Недостатки частной фирмы:

·  ограниченность финансовых и материальных ресурсов;

· эгоизм, направленный против общественных интересов.

Партнерство – это фирма, организованная несколькими лицами, которые совместно владеют и управляют предприятием.

Основные права принадлежат всем партнерам, которые осуществляют контроль друг за другом. Партнерство типично для сфер интеллектуальной деятельности, таких как юриспруденция, медицина, киносъемка.

Партнерству присущи все достоинства и недостатки частных фирм. К последним добавляется еще несовместимость интересов, что является угрозой существования партнерства.

Корпорация – это фирма, имеющая форму юридического лица, где ответственность каждого собеседника ограничена его вкладом.

Корпорация – общество, основанное на паях. Покупая ценные бумаги (акции и облигации), домохозяйства и индивиды становятся собственниками корпорации. Таким образом, через рынок ценных бумаг можно быстро привлекать финансовые средства домохозяйств. Держатели акций и облигаций получают дивиденды. Кредиторы могут предъявить претензии к корпорации в целом, а не к отдельным акционерам. Если самим акционерам не нравится экономическая политика корпорации, то они могут продать свой пай. Поэтому корпорации характеризуются определенной стабильностью.

Недостатком корпорации является то, что появляется возможность злоупотреблять властью со стороны высших менеджеров. Происходит разрыв собственности средних и мелких держателей акций, так как они не обладают достаточной информацией и властью для контроля за действием высшего руководства.

Другим недостатком корпорации является двойное налогообложение, суть которого в том, что сначала взымается налог с прибыли, а затем – с дивидендов акций.

9.2. Особенности организационно – правовых форм российских фирм и предпринимательства

Российское законодательство определяет предпринимателя как субъекта, деятельность которого нацелена на получение прибыли и ведется им на условии собственной ответственности.

Субъектами предпринимательства могут быть граждане и их объединения.

Российское законодательство выделяет две формы индивидуального предпринимательства: индивидуальная трудовая деятельность  и индивидуальная (семейная) частная фирма (предприятие).

Под индивидуальной трудовой деятельностью понимается такая форма предпринимательства, которая основана исключительно на собственном труде предпринимателя и членов его семьи. Такой предприниматель выступает на рынке как физическое лицо. В случае использования труда наемных работников предприниматель обязан зарегистрировать индивидуальное (семейное) частное предприятие.

Ведущие место в рыночной экономике занимают следующие предпринимательские структуры: хозяйственные товарищества, хозяйственные общества, производственные кооперативы, государственные и муниципальные унитарные предприятия. Все они выступают как юридические лица.

Товарищество – форма предпринимательской деятельности, основанная на объединении имущества (паевом, долевом) разных собственников.

Паи играют следующую роль:

· прибыль, полученная товариществом после уплаты налогов и выделения средств на накопление, пропорционально паям распределяется как доход между участниками;

· при голосовании для принятия важнейших хозяйственных решений сила голоса между участниками распределяется пропорционально паю.

Следует различать номинальную (первоначальный пай, вложенный в момент образования товарищества) и балансовую стоимость пая (величина после его прироста).

В большинстве случаев товарищество представляет собой закрытое общество. Это означает, что смена собственников пая происходит с согласия большинства участников.

Товарищества выступают в разных формах: полное, смешанное, с ограниченной ответственностью.

Полное товарищество – (товарищество с ограниченной ответственностью) образуется на основе договора между участниками о совместной предпринимательской деятельности.

Полная (неограниченная) ответственность означает, что участники товарищества отвечают по всем обязательствам полным своим имуществом независимо от его включенности в капитал товарищества.

Солидарная ответственность означает, что имущественная претензия со стороны может быть предъявлена любому участнику товарищества.

Российским законодательством предусмотрено присвоение имени фирме.

Смешанное товарищество (товарищество по вере, коммандитное) объединяет две группы. Первая образуется по принципу полного товарищества, а ее члены несут полную ответственность и называются действенными членами. Вторая группа выделяет часть своих участников с ограниченной ответственностью (коммандитисты). Они могут вкладывать в фирму капитал в денежной форме, в виде недвижимости, транспортных средств и пр., но они имеют права участвовать в предпринимательской деятельности фирмы и не имеют права голоса. Такая форма товарищества расширяет экономическую базу фирмы, позволяет аккумулировать средства для крупных предпринимательских действий. однако как со стороны действительных членов, так и со стороны коммандитистов, должно быть полное взаимное доверие друг к другу.

Хозяйственные общества подразделяются на:

· общества с ограниченной ответственностью;

· общества с дополнительной ответственностью;

· акционерные общества.

Общества с ограниченной ответственностью – это фирма или организация, созданная одним или несколькими лицами, уставной капитал который разделен на доли и его величина отражена в учредительных документах. Участники хозяйственного общества несут ответственность в пределах стоимости внесенного вклада.

Для создания такого общества участники составляют Учредительный договор и утверждают Устав общества.

Общество должно иметь уставной капитал, который представляет денежную оценку имущества будущей фирмы. По величине он может быть меньше суммы, определенной законом.

Высший орган – общее собрание его участников, которые создают исполнительный орган, осуществляющий текущее руководство.

Общество с дополнительной ответственностью – это фирма, в которой участники несут солидарную ответственность. Уставной капитал также разделен на доли. Должны присутствовать все атрибуты фирмы. При банкротстве одного из участников его долги распределяются между участниками пропорционально их вкладам.

9.3. Акционерное общество

Акционерным является такое общество, уставной капитал которого разделен на определенное число акций. В отличии от товариществ, в акционерном обществе (АО) уставной капитал формируется в денежной форме и разбивается на равные по своей номинальной величине неделимые паи – акции.

Акции – это ценные бумаги, свидетельствующие о доле их владельца в капитале и дающие право на участие в его прибылях. Прибыль, приходящаяся на акции, называется дивидендами. Цель выпуска акций – мобилизация свободных денежных средств. Выпускаемые АО акции могут быть "именными" или "предъявительскими". 

На именных акциях указываются данные их владельца, а сам держатель акций регистрируется в документах АО. Владелец именной акции может продать ее, поставив в известность АО.

Акции на предъявителя носят анонимный характер.

Простая акция дает ее владельцу право участия в управлении АО. Размер дивидендов заранее не фиксируется и не гарантируется. Их величина определяется по итогам хозяйственного года. Вместе с тем простые акции дают право на участие в управлении обществом по принципу "одна акция – один голос".

Привилегированные акции, во-первых, дают владельцу фиксированные доходы (как облигации); во-вторых, в случае ликвидации общества его имущество распределяется между держателями акции. Но они дают права в управлении.

Акционерные общества (АО) могут быть закрытого и открытого типа.

В закрытых АО акции распространяются среди учредителей или среди определенного круга лиц, например, среди трудового коллектива данного предприятия. По российскому законодательству, АО закрытого типа практически не отличаются от товарищества с ограниченной ответственностью.

Акционерное общество открытого типа отличается от закрытого свободной продажей акций их владельцами. Как правило, это крупные фирмы, число акционеров в которых исчисляется десятками тысяч.

Акции продаются и покупаются не по минимальной цене (в нашем примере 1 тыс. р.), а по курсу.

Курс акции – ее цена на фондовой бирже, где продаются и покупаются ценные бумаги.

Курс акции определяется как соотношение ожидаемых дивидендов и сложившейся ставки банковского процента по годовому срочному вкладу.
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Государственные и муниципальные фирмы (предприятия). В любой стране существует государственный сектор, который представлен государственными и муниципальными унитарными предприятиями. 

Унитарное предприятие – это предприятие, не делимое на части. Иными словами, имущество государственных и муниципальных предприятий не может быть распределено по вкладам, долям, в том числе и между работниками предприятия. Имущество таких предприятий является собственностью государства или муниципалитета.

Органом управления унитарного предприятия является руководитель (директор), назначаемый собственником. Предприятия имеют свой устав, утвержденный вышестоящим органом. Собственник наделяет их имуществом - уставным фондом, ставит перед ними цели и задачи.

Унитарные государственные предприятия строят свою деятельность на коммерческих принципах, сообразуя свои доходы с издержками производства, добиваются максимализации прибыли.

Следует заметить, что, как правило, в унитарном секторе сосредотачивается производство благ и услуг, которое по каким-либо причинам не идет в частные и коллективные предпринимательства. Например, при сознательном занижении государством цены на продукцию, при создании принципиально новых отраслей и производств, имеющих более отдаленную перспективу прибыльности.

Как показывает практика, в условиях всеобщего ухудшения экономической конъюнктуры, государственный сектор имеет тенденцию к расширению. государство как бы берет проблему вывода экономики из кризиса, сохранение научно-технического потенциала, задачи технического и технологического перевооружения, так как в этом объективно заинтересованы все слои населения. И наоборот, при благоприятной экономической конъюнктуре государственный сектор освобождается от  лишней нагрузки, проводится широкомасштабная приватизация собственности.

Некоммерческие организации. Российское законодательство, кроме коммерческих организаций, выделяет некоммерческие (потребительские кооперативы, общественные, религиозные организации и фонды).

Основная задача потребительских кооперативов – удовлетворение материальных и других потребностей своих членов (гаражные, садово-огородческие, по заготовке сельскохозяйственных продуктов и др.).

Такие кооперативы не ставят целью получение прибыли, поэтому при хорошей организации могут значительно снижать затраты на производство продуктов и услуг.

Общественные и религиозные организации являются добровольными объединениями на основе общности духовных, культурных и иных интересов.

Такие организации осуществляют свою деятельность за счет членских взносов, добровольных пожертвований и доходов от создаваемых ими предприятий и фирм. Например, многие спортивные организации создают предприятия и фирмы по производству спортивной одежды, оборудования и атрибутов.

К некоммерческим структурам относятся разного рода фонды, которые не имеют членства, но учреждаются отдельными гражданами или юридическими лицами путем благотворительных пожертвований. Переданное имущество становится собственностью фонда. Например, "Фонд Рериха", "Фонд Горбачева".

9.3. Бизнес – план фирмы

Значение бизнес – плана. Чтобы стать полноправными фирмами, начинающие предприниматели различных организационно-правовых фирм должны составить бизнес-план, который представляет собой краткое изложение целей и путей достижения организуемого фирмой производства товаров или услуг.

Бизнес-план служит основным документом для обоснования инвестиций со стороны институциональных и индивидуальных инвесторов, а также для получения правительственных, муниципальных субсидий, найма квалифицированных менеджеров и технического персонала.

Разработка бизнес-плана необходима и с других точек зрения. Хорошо составленный план может произвести положительное впечатление на всех, кто будет иметь дело с будущей фирмой – рядовых работников, налоговые органы, юристов, акционеров и др.

Точно составленный план способствует предотвращению ошибок, ускорению становления фирмы, увеличению прибыли.

Бизнес-план со сроком выполнения представленных задач может быть краткосрочным (1 – 3 лет) и долгосрочным – (5 – 10 лет).

Краткосрочный бизнес-план зачастую называют "коммерческой схемой".

Бизнес-план состоит из следующих разделов: резюме, товар, рынок сбыта, стратегия маркетинга, план производства, организационный план, финансовый план и т.д.  По указанным разделам плана соединяется теоретическая концепция зарабатывания денег с практической деятельностью менеджеров.

Резюме. В нем отражается выбор сферы деятельности и направление специализации. Здесь можно указать объем производства, дохода, валовой прибыли, срока возврата кредита.

Товар (услуга). В этом разделе должно быть дано описание продукта (услуги), его особенностей, потребительских свойств, отличия от товаров конкурентов, степень защищенности патентами и лицензиями, организации сервиса, авторские свидетельства и наглядное схематическое изображение или фотография с разных позиций.

Стратегия маркетинга. Включает вопросы рынка сбыта, конкуренции. Она обосновывает ту часть рынка, где имеются потенциальные покупатели товара, исследует производственные возможности конкурентов, их доходы и прибыльность, описывает перспективы внедрения новшеств конкурентов, уровень качества изделия, дизайн, упаковку и пр. Важнейшее значение имеет политика цен конкурентов.

Сюда же включаются вопросы распространения товаров собственного производства, их ценообразование, реклама, методы стимулирования продаж, организация послепродажного обслуживания, формирование общественного мнения о фирме и ее товарах.

План производства. Позволяет расчетами обосновать то, что создаваемая фирма в состоянии производить выбранный товар в нужные сроки и с соответствующим качеством. План определяет поставщиков сырья, материалов, комплектующих изделий (условия, цена, качество), указывает мощность оборудования отечественных и иностранных изготовителей, рассчитывает валовые и средние издержки производства и перспективы их снижения.

Организационный план. Описывает систему организации управления работой фирмы, функциональную задачу каждого подразделения (бригады, цеха, отдела и т.д.), указывает требуемую квалификацию менеджеров, специалистов и рядовых работников, способы привлечения их на работу, величину зарплаты, методы поощрения и их изменения в перспективе.

Юридический план. В нем определяется форма организации фирмы, ее правовой статус, обеспечение правовой и юридической защищенности своей деятельности с точки зрения ГК России.

Финансовый план. Включает прогноз объема реализации, баланс расходов и доходов, свободный баланс активов и пассивов фирмы, график достижения безубыточности, определяет равновесие фирмы в рыночной структуре.

Прогноз объема реализации продукции приводится на три года. Для первого года данные приводятся помесячно, для второго – поквартально, для третьего – данные в целом. Это дает возможность анализа баланса денежных доходов и расходов. Основная задача анализа баланса заключается в проверке синхронности поступления денежных средств от реализации продукции и их расходования. Другими словами, определяется достаточность денежных средств на любой момент времени. Особенно к моменту массовой закупки сырья и материалов, выдачи зарплаты и т.д. В случае нехватки денежных средств в важнейших циклах производства предусматривается дополнительное инвестирование.

Баланс денежных доходов и расходов составляется также на три года: на первый год – помесячно, на второй год – поквартально, на третий – в целом за год.

Таблица доходов и расходов покажет доходы от продаж товаров, издержки производства товаров, суммарную прибыль от продаж, общепроизводственные расходы и чистую прибыль.

Сводный баланс активов и пассивов фирмы составляется на начало и конец первого года осуществления проекта. Он будет служить основной оценкой специалистами инвесторов, коммерческих банков, надежности или стабильности источников финансирования и целесообразности вложения капитала. Следует составить особые таблицы, указывающие сроки и размеры погашения задолженности по кредитам, отчисление дивидендов и других денежных обязательств перед инвесторами.

Раздел рекомендуется составлением графика безубыточности фирмы, который называется равновесием фирмы на соответствующем типе рынка. Для построения графика нужно вычислить валовые, переменные, средние и предельные доходы фирмы.

9.4. Основные показатели работы фирмы. Роль науки в деятельности фирмы

Результаты деятельности фирмы отражаются в различных оперативных отчетах. Основными формами отчетности, по которым можно судить о достижении фирмой своих стратегических целей, служат баланс, счет прибылей и убытков, счет поступления и расходования средств, основной и оборотный капитал, собственный и заемный капитал и др.

По указанным формам отчетности можно вычислить основные показатели, характеризующие эффективность деятельности фирмы в рыночной среде: рентабельность, объем продажи продукции, использование ресурсов, платежеспособность и др. Соизмерение прибыли с затратами показывает рентабельность или, точнее, норму рентабельности. Причем норма рентабельности может быть рассчитана в разных вариантах:

1) рентабельность производства
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где  Pn – рентабельность производства;

Пб – балансовая прибыль, тыс. руб.;

Фо –  среднегодовая стоимость основного капитала;

Фоб – величина оборотных средств, тыс. руб.

Рентабельность производства показывает, на сколько результативно используется в фирме имущество, капитал. Она определяется как процентное отношение годовой прибыли (балансовой) к среднегодовой стоимости основных капиталов и сумме обратных капиталов;

2) рентабельность продукции
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где Pn – рентабельность проданной продукции;

Пn – прибыль от реализации продукции;

Сn – издержки производства реализуемой продукции.

Рентабельность продукции показывает результативность текущих затрат.

Ее можно определить как в целом по всей фирме, так и по отдельным видам продукции, по цехам, бригадам.

В настоящее время рекомендуется определять эффективность деятельности по другим показателям, применяемым в странах с развитой рыночной экономикой. Например, рентабельность собственного капитала
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Важным показателем работы фирмы является объем продажи и его динамика по годам. Эти показатели говорят о многом:

· во-первых, по объему продажи по годам можно судить о масштабе деятельности фирмы, ее производственных возможностях и темпах роста производства;

· во-вторых, по объему продаж можно определять оборачиваемость всех активов (Оа) и основного капитала (Оок)
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Оборачиваемость активов (Оа) характеризует эффективность пользования всех средств фирмы (заемных и собственных), а оборачиваемость основного капитала (Оок) – средства, вложенные в основной капитал;

· в-третьих, увеличение продаж тесно связано с конкурентоспособностью продукции фирмы. Увеличение объема продаж приводит к увеличению массы прибыли и росту рентабельности, повышению загрузки мощностей и увеличению портфеля законов.

Финансовое положение фирмы характеризуется платежеспособностью и прибыльностью. Платежеспособность фирмы – это ее способность выполнять свои внешние обязательства за счет своих активов. Она определяется коэффициентом платежеспособности (Кn)
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График линии "путь развития"
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